PREFEITURA DE

PRINCESA ISABEL

SECRETARIA DE ADMINISTRACAO E FINANCAS
PROJETO BASICO

1. INTRODUCAO

O presente documento tem o objetivo de estabelecer o conjunto de requisitos para o processo administrativo
que deverd proceder a licitagio para a contratagdo de uma agéncia de publicidade e propaganda para os servigos
de divulgac8o institucional das a¢fes do Prefeitura Municipal de Princesa Isabel.

O servigo de publicidade que se pretende contratar &, predominantemente, de atividade intelectual e criativa.
Assim, para a realizag8io da concorréncia, o tipo “técnica e prego” se mostra como o mais adequado, de forma
{™¥sencial, uma vez que nfio ha ferramentas na institui¢do que assegurem a auséneia de metadados nos arquivos
apocrifos das propostas que possam identificar os licitantes.

Assim, nfo resta duvidas que, tratando-se de servigo de natureza, eminentemente, intelectual, verifica-se que
0 tipo “técnica e prego” adequa-se ao determinado pelo art, 5° da Lei n°® 12.232/2010 e torna-se a melhor opgéo
para a contratagdo de servigos de publicidade.

2. OBJETO E DA FUNDAMENTACAO DA CONTRATACAO

2.1 O objeto da licitagdo é a prestagdo de servigos de propaganda e publicidade institucional, conforme a Lei
12.232/2010, compreendendo o conjunto de atividades realizadas integralmente, que tenham por objetivo o
estudo, o planejamento, a conceituagfio, a concepedo, a criagdo, a execucdo interna, a intermediag3o, a execuciio
externa, a distribui¢do de publicidade de cardter institucional de competéncia do Orgdo, conforme justificativa
constante no Estudo Preliminar Técnico.

2.1.1 Também fazem parte do objeto do certame, como atividades complementares, os servigos
ﬂ especializados pertinentes a:

a) ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliag8o e de geragdio de
conhecimento relativos 4 execugdio do contrato;

b) 4 criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitiria destinada a expandir
os efeitos das mensagens e das agdes publicitdrias, em consonAncia com novas tecnologias;

¢) & produgéo e & execugdo técnica das pegas e/ou material criados pela agéncia contratada.

2.1.1.1. As pesquisas e outros instrumentos de avaliagdio previstos na alinea ‘a’ do subitem terdio a
finalidade especifica de:

a) gerar conhecimento sobre o ambiente de atuagio Prefeitura Municipal de Princesa Isabel, o publico-
alvo e os veiculos de divulgacfio nos quais serfio difundidas as campanhas ou pegas;

b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criagdo e a divulgagdo de mensagens;

¢) possibilitar a mensuragio dos resultados das campanhas ou pegas publicitarias realizadas em
decorréncia da execugdo do contrato.
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2.2.

2.1.1.2. E vedada a inclusdo nas pesquisas e avaliagSes previstas na alinea “a” do subitem 2.1.1 de matéria
estranha ou que niio guarde pertinéncia temética com a agio publicitdria ou com o objeto do contrato de
prestagéo de servigos de publicidade.

2.1.2 E vedado incluir outros servi¢os ndo previstos nos itens 2.1 e 2.1.1, em especial as atividades de
promogdo, de patrocinio, de relagdes publicas, de assessoria de comunicagdo e de imprensa ¢ a realizagio
de eventos festivos de qualquer natureza, conforme preconiza a Lei n° 12.232/2010.

2.1.3 Néo se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem anterior, os patrocinios
publicitirios de projetos de veiculagio em midia ou em plataformas que funcionem como veiculos de
divulgacdo.

2.1.3.1 Os patrocinios publicitarios, mencionados no item 2.1.3, os quais n3o sdo vedados,
correspondem aos projetos de midia realizados por meio da compra de espa¢os e/ou tempo publicitarios
em veiculos de comunicagio e divulgagio, decorrentes da necessidade de associar uma marca, produto ou
mensagem a transmissdo de algum evento efou projeto esportivo, cultural, informativo ou de
entretenimento.

2.1.4 Os servigos abrangem as ag¢des de publicidade institucional e de utilidade publica, sobre todos os
assuntos e temas de competéncia ou interesse do Poder Executivo.

Para a prestagfio dos servigos de publicidade sera contratada 01 (uma) agéncia de propaganda, doravante

denominada agéncia, licitante ou contratada.

2.2.1 Os servigos objeto da presente licitagio serfio contratados com agéncia de propaganda cujas
atividades sejam disciplinadas pela Lei n° 4.680/1965 e que tenham obtido certificado de
qualificagéio técnica de funcionamento, nos termos do art. 4° da Lei n°® 12.232/2010.

2.2.2 A agéncia atuard por ordem e conta do PMPI — Prefeitura Municipal de Princesa Isabel, em
conformidade com o art. 3° da Lei n° 4.680/1965, na contratacio de fornecedores de bens e
servigos especializados, para a execugdo das atividades complementares de que frata o subitem
2.1.1, e de veiculos e demais meios de divulgacio, para a transmissio de mensagens publicitarias,

2.2.3 A agéncia ndo poderd subcontratar outra agéncia de propaganda para a execugdo de servigos
exclusivos da prépriacontratada.

2.24 Nio se incluem na vedagdo 4 subcontratagio os servigos complementares que, pela caracteristica
intrinseca do servigo de publicidade, precisam ser realizados por outra pessoa juridica.

2.2.5 A agéncia atuard de acordo com solicitagio da PMPI e suas diretrizes, regras e normativas
estabelecidas.

2.2.6  Oproduto final decorrente da execucgio do objeto desta licitagdo serd propriedade da PMPI, sendo,
portanto, proibida a sua divulgagdo por qualquer meio ou sua reprodugio total ou parcial sem
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expressa autorizagdo, ficando o contratado sujeito as penalidades aplicaveis.

2.2.7 A fundamentagfio da contratagiio encontra-se pormenorizado em topico especifico dos Estudos
Técnicos Preliminares.

2.2.8 O objeto da contratagiio nfio esta previsto no Plano de Contratagdes Anuais.

3. PRAZO DE VIGENCIA DO CONTRATO

3.1. O contrato tera prazo de vigéncia de 24 (vinte e quatro) meses, contados da data de sua assinatura, podendo
ser prorrogado, na forma da NLLCA, a Lei Federal n° 14.133/2021 e alterages subsequentes.

AVALIDADE DA PROPOSTA

4.1. O prazo de validade da proposta é de, no minimo, 90 (noventa) dias, contados da data da sessdo publica
estipulada para entrega dos envelopes a Comissdo Permanente de Licitag#o.

5. CONDICOES DE REMUNERACAO
5.1. Pelos servigos prestados, a CONTRATADA sera remunerada da seguinte forma:
a) Percentual de desconto sobre os custos internos dos servigos executados pela licitante, a ser
concedido ao Anunciante, baseados na tabela de pre¢os do Sindicato das Agéncias de Propaganda

na Paraiba - SINAPRO-PB, conforme a proposta apresentada pelo licitante vencedor;

b) Honordrios (em percentual), incidentes sobre os pregos dos bens e dos servigos especializados
prestados por fornecedores, com a intermediagéo e supervisio da licitante, referentes a produgdo

. e a execugdo técnica de pega e ou material cuja distribuigdio nio lhe proporcione o desconto de

agéncia concedido pelos veiculos de divulgagio, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680, de 1965;

¢) Honorérios (em percentual), incidentes sobre os pregos dos bens e dos servigos especializados
prestados por fornecedores, com a intermediacdo e supervisio da licitante, referentes:

L. a0 planejamento e & execugfio de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagio e de geragdo
de conhecimento pertinentes ao objeto do contrato;

IL. a renovagio do direito de autor e conexos e acs cachés, na reutilizagdo de peca ou material
publicitario, exclusivamente quando a sua distribuigio/veiculagio ndo lhe proporcione o desconto
de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagdo, nos termos do art. 11 da Lei n° 4.680/1 965,

III. a reimpressdo de pegas publicitarias.

d) Honorérios (em percentual), incidentes sobre os pregos dos bens e dos servigos especializados
prestados por fornecedores, com a intermediagio e supervisiio da licitante, referentes a criagdo, a
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implementago e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo publicitaria,
destinadas a expandir os efeitos das mensagens e das agdes publicitarias, em consonéncia com
novas tecnologias.

5.2. A CONTRATADA nio fara jus a nenhuma remuneragio ou desconto de agéncia, quando da utilizagfo, pela
CONTRATANTE, de créditos que a esta tenham sido eventualmente concedidos por veiculos de divulgagdo, em
qualquer agdo publicitaria pertinente a este contrato.

5.3. Sobre o valor das faturas de servigos de veiculagio que tenham sido contemplados com o “desconto de
agéncia” néo incidirdo os honordarios sobre os servigos e suprimentos externos contratados.

5.4. Os honorarios sobre os custos comprovados dos servigos autorizados e executados por terceiros nédo deverio
ﬁcidir sobre os tributos que forem adicionados aos precos desses servigos.

5.5. Na reutilizac@o de pegas publicitarias por periodo igual ao inicialmente pactuado, o percentual sobre o caché
original a ser pago pela CONTRATANTE a atores, modelos e locutores, pelos direitos de uso de imagem e som
de voz, serd de, no maximo, 50% (cinquenta por cento).

5.6. Na reutilizagdo de pegas publicitarias por periodo igual ao inicialmente pactuado, o percentual sobre o valor
dos direitos autorais de obras consagradas incorporadas a pecas publicitarias a ser pago pela CONTRATANTE
aos detentores desses direitos sera de, no maximo, 50% (cinquenta por cento).

3.7. Os leiautes, roteiros e similares reprovados néo serfio cobrados pela CONTRATADA.

5.8. Na prorrogacio, 0 ANUNCIANTE poder4 renegociar os percentuais de remuneragdo praticados com a
Intratada, com base em pesquisa de pregos, com vistas a obter maior vantajosidade para a Administra¢io, no
decorrer da execugio do contrato.

6. REQUISITOS PARA HABILITACAO (QUALIFICACAO TECNICA)

A contratacdo deverd atender aos seguintes requisitos essenciais para garantir a qualidade e efetividade
dos servigos:

6.1. A empresa contratada devera possuir certificado de qualificagfio técnica de funcionamento emitido
pelo Conselho Executivo das Normas-Padrio (CENP) ou por entidade equivalente legalmente reconhecida,
conforme determina a Lei 12.232/2010. No caso de certificado de entidade equivalente, o licitante devers
apresentar a Lei que reconheceu a entidade como fiscalizadora ¢ certificadora das condigdes técnicas de agéncias
de propaganda.

6.2. A contratada deverd respeitar integralmente a Lei n? 9.610/1998 (Lei de Direitos Autorais) em todas
as produgdes realizadas, garantindo a cessdo definitiva dos direitos patrimoniais de uso & contratante.
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6.3. O contrato terd duragido de 12 meses, podendo ser prorrogado nos termos da Lei 14.133/2021,
considerando a natureza continuada dos servigos de publicidade institucional.

6.4. Como requisitos de sustentabilidade, a contratada devera priorizar a utilizacdo de materiais reciclaveis
e biodegradaveis em suas producdes fisicas, bem como adotar praticas de redugédo do consumo de energia
€ recursos naturais em suas atividades.

7. ENTREGA DA PROPOSTA TECNICA

7.1 A Proposta Técnica devera ser entregue acondicionada nos Invélucros n® 1, n°2 e n° 3.

Invélucron® 1

7.1.1 No Invélucro n® 1 devera estar acondicionado o Plano de Comunicagdo Publicitiria — Via N3o
~ Identificada, cuja formatagfo geral esta definida nos itens 9.1 e 9.2 deste instrumento e a formatagéo

especifica de seus subcritérios estd definida no item 9.3.

7.1.1.1 86 sera aceito o Plano de Comunicagio Publicitaria — Via Nao Identificada que estiver
acondicionado no invélucro padronizado fornecido, obrigatoriamente, pela ANUNCIANTE, conforme
a seguir:

a) O invélucro padronizado devera ser retirado pela interessada no local indicado no Edital;
b) O invélucro padronizado s6 sera entregue 4 agéncia que o solicite formalmente.
7.1.1.2 O Invélucro n® 1 devera estar sem fechamento e sem rubrica.

7.1.1.3 Para preservar — até a abertura do Invélucro n® 2 — o sigilo quanto a autoria do Plano de
Comunicag8o Publicitaria, o Invélucro n° 1 néo podera:

a) Ter nenhuma identificacéo;

b) Apresentar marca, sinal, etiqueta ou outro elemento que possibilite a identificagfo da licitante;

¢) Estar danificado ou deformado pelas pegas, material e/ou demais documentos nele acondicionados de
modo a possibilitar a identificaggo da licitante, bem como seu contetido deve estar perfeitamente alocado
em seu interior.

Invélucro n° 2
7.1.2 No Invélucro n® 2 devera estar acondicionado o Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via
Identificada, de que trata o subitem 9.4,

7.1.2.1 O Involucro n® 2 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagfio:
Invélucro n® 2 Proposta Técnica: Plano de Comunicagdio Publicitiria — Via Identificada Nome
empresarial e CNPJ da licitante - Concorréncia n°
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7.1.2.2 O Invélucro n® 2 deveré ser providenciado pela licitante e poder4 ser constituido de embalagem
adequada as caracteristicas de seu contetido, desde que inviolavel, quanto as informagées de que trata,
até sua abertura.

7.1.2.3 O objetivo exclusivo do envelope n° 2 é a posterior identificagéo, para fins do computo geral de
‘ notas, das autoras do Invélucro n° 1, sendo seu contetido apenas usado como pardmetro de
reconhecimento destas propostas.

Invélucro n° 3
7.1.3 No Invélucro n° 3 deverdo estar acondicionados a Capacidade de Atendimento, o Repertorio e os
Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagfo, de que tratam os subitens 9.5 a 9.10.

7.1.3.1 O Invélucro n® 3 deverd estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagio:
() Invélucro n® 3 Proposta Técnica: Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de Solugdes de
Problemas de Comunicago. Nome empresarial ¢ CNPJ da licitante. Concorréncia n°

7.1.3.2 O Inv6lucro n® 3 devera ser providenciado pela licitante ¢ podera ser constituido de embalagem
adequada as caracteristicas de seu contetdo, desde que inviolavel, quanto as informagdes de que trata,
ate sua abertura, sendo desaconselhado o uso de caixas, envelopes e embalagens de dimensdes superiores
a 10.000cm? que dificultem o manejo do seu contetdo.

7.1.3.2.1 O uso de embalagens de dimensGes superiores as definidas neste termo para o invélucro n° 3
acarreta em automatica desclassificagdio da licitante.

7.1.3.3 O Involucro n° 3 ndo poderd ter informag8o, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento
que conste do Plano de Comunicag&o Publicitaria — Via N&o Identificada e possibilite a identificagio da
autoria deste antes da abertura do Invoélucro n° 2.

~
8. ENTREGA DA PROPOSTA DE PRECOS

8.1 A Proposta de Pregos devera ser entregue 4 Comissio Permanente de Licitagio, acondicionada no Invélucro
n° 4.

Invélucro n° 4
8.1.1 O Invélucro n° 4 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagfo: Invélucro
n° 4 Proposta de Pregos Nome empresarial ¢ CNPJ da licitante Concorréncia n°

8.1.2 O Invélucro n°® 4 serd providenciado pela licitante e pode ser constituido de embalagem adequada
as caracteristicas de seu contelido, desde que inviolavel quanto as informagdes de que trata, até sua
abertura.
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8.1.3 O contetdo do invélucro n® 4 deve-se ater aos modelos e especificagdes definidos neste termo,
sendo desconsideradas as propostas que a fizerem de forma dissonante dos elementos aqui instituidos.

9. APRESENTACAO E ELABORACAO DA PROPOSTA TECNICA

9.1 A licitante devera apresentar sua Proposta Técnica estruturada de acordo com 0s quesitos e subquesitos a

seguir:

Quesitos/Subquesitos

I. Plano de Comunicagéio Publicitaria

a) Raciocinio Basico

b) Estratégia de Comunicagiio Publicitéria
¢) Ideia Criativa

d) Estratégia de Midia e Ndo Midia

II Capacidade de Atendimento
II1. Repertério
IV. Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo

9.1.1 A Proposta Técnica sera redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressdes técnicas de uso
corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras.

Plano de Comunicagio Publicitiria — Via Nio Identificada

9.2 O Plano de Comunicagdio Publicitaria — Via N#o Identificada devera ser apresentado da seguinte
forma:

a) Em caderno tnico e com espiral preto colocado a esquerda;

b) Capa e contracapa em papel A4 branco, com 75 gr/m2 a 90 gr/m2 , ambas em branco, néo deverdio
ser usadas sobrecapas em pléstico, acetato ou qualquer outro material;

¢) Contetdo impresso em papel A4, tipo offset ou equivalente, branco, com 75 gr/m2 a 90 gr/m2 ,
orienta¢io retrato;

d) Espagamento de 2 cm nas margens direita e esquerda, a partir da borda;

e) titulos, entretitulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos:

f) Espagamento ‘simples’ entre as linhas e, opcionalmente, duplo apos titulos e entretitulos e entre
paragrafos;

g) Alinhamento justificado do texto;

h) Texto e numerag&o de paginas em fonte ‘arial’, cor ‘automatico’, tamanho ‘12 pontos’, sem prejuizos
das excecdes dispostas nos subitens 9.2.1, 9.2.2 ¢ 9.2.3:

i) Numeragdo em todas as paginas, pelo editor de textos, a partir da primeira pagina interna, em
algarismos arabicos, no canto inferior direito da folha;
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j) Sem identifica¢do da licitante.
k) Néo serdo permitidas notas de rodapé no corpo do texto a nenhum titulo, exceto como adjuvante dos
graficos e tabelas, nos itens em que estes sdo expressamente permitidos.

9.2.1 As especificagdes do subitem 9.2 nio se aplicam as pegas tangibilizadas de que trata a alinea ‘b’
do subitem 9.3.3.

9.2.2 Os subquesitos Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicagio Publicitaria poderdio ter grafico e
ou tabela, observadas as seguintes regras:

a) Os gréficos ou tabelas poderfio ser editados em cores;

b) Para os dados e informagdes dos quadros e ou tabelas recomenda-se edigdo na fonte ‘arial’,
preferencialmente, em estilo ‘normal’, cor ‘automatico’, tamanho €10 pontos’;

¢) Apenas as paginas em que estiverem inseridos os graficos e ou tabelas poderdo ser apresentadas em
papel A3 dobrado.

Nesse caso, para fins do limite previsto no subitem 9.2.6, o papel A3 serd computado duas folhas de
papel A4, respeitadas as margens previstas nas laterais das paginas, conforme definido no item 9.2 deste
edital, alinea d.

9.2.3 Os gréficos, tabelas e planilhas integrantes do subquesito Estratégia de Midia ¢ N&o Midia poderio
ter fontes € tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses documentos e poderéo ser editados em
cores.

9.2.3.1 Apenas as paginas em que estiverem inseridos os gréficos, tabelas e planilhas desse subquesito
poderdio ser apresentadas em papel A3 dobrado.

9.2.4 Os exemplos de pegas e/ou material integrantes do subquesito Ideia Criativa serfio apresentados
separadamente do caderno de que trata o subitem 9.2, apesar de integrarem o mesmo envelope.

9.2.4.1 Esses exemplos devem adequar-se as dimensdes do Invélucro n° 1, cabendo 3 licitante atentar
para o disposto no item 7.1.1.3, e demais exigéncias deste projeto bésico.

9.2.4.2 Néo € permitido que as pegas ndo sejam coladas em pranchas ou similares que possam determinar
a identidade da licitante, nem o uso de passpartout ou assemelhados. Quando impressas, deve-se usar o
padrdo de gramatura de papel proposto (75 gr/m2 a 90 gr/m2 ), além de respeitar a sugestdo de exposigio
em folha que, quando dobrada e fechada, mantenha o formato A4 de forma a permitir sua melhor
insergdo e manuseio no involucro padrio sem maiores transtornos a subcomisso técnica.

9.2.5 Os textos do Raciocinio Baésico, da Estratégia de Comunicagio Publicitaria e da Ideia Criativa
estdo limitados, no conjunto, a 10 paginas.

9.2.6 Os textos da Estratégia de Midia e Nao Midia ndo tém limitagfo quanto ao niimero de paginas.
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9.2.7 Para fins desta licitag8o, consideram-se como Néo Midia os meios que nio implicam a compra de
espaco e/ou tempo em veiculos de divulgagio para a transmissdo de mensagens publicitaria.

9.2.8 Podem ser utilizadas péaginas isoladas com a finalidade de identificar as etapas do Plano de
Comunicagdo Publicitéria — Via Nao Identificada e seus subquesitos: Raciocinio Basico, Estratégia de
Comunicagio Publicitdria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Ndo Midia. Niio ha necessidade de
langar nessas paginas os subitens deste projeto basico a que correspondem o quesito nem os textos
eXpressos nesses subitens:

a) Essas paginas devem seguir as especificages do subitem 9.2, no que couber
b) Essas paginas, por ndo conterem conteudo avaliatorio, nfio contam no computo de paginas explicitado
no subitem 9.2.5 deste projeto basico, nfio devendo ser numeradas quando utilizadas.

9.3 O Plano de Comunicagdo Publicitiria — Via Nio Identificada, composto dos subquesitos Raciocinio
Basico, Estratégia de Comunicagfo Publicitéria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e N&io Midia devera
ser elaborado com base no Briefing anexo ao edital, observadas as seguintes disposig¢des:

9.3.1 Raciocinio Basico: composto de um texto, em que o licitante demonstrara sua compreensio sobre
as agOes de comunicagdo publicitaria a cargo da PMPI e o contexto de atuagio e sua populagdo (dados
sociodemograficos) no estado ¢ na regido. O texto devera contemplar:

a) diagndstico e interpretagiio dos desafios e problemas de comunicagio do briefing introduzindo o
trabalho da candidata;

b) consideragdes de publico alvo da PMPI e da campanha em especifico tratada no briefing;

¢) premissas basicas para o desenvolvimento da estratégia de comunicagio que sera desenvolvida pela
agéncia candidata nos itens que virfio a seguir deste, incluindo a prioridade com que estas premissas
devem ser atendidas nas estratégias subsequentes.

9.3.2 Estratégia de Comunicagio Publicitiria: Derivado diretamente das consideragdes ja apresentadas
no item anterior, se constitui de apresentagfio pela licitante das linhas gerais da proposta para suprir os
desafios e problemas - geral ¢ especificos - de comunicagfio a serem enfrentados e alcangar os objetivos
previstos no Briefing, compreendendo:

a) explicitagio e defesa do partido tematico e do conceito que, de acordo com seu raciocinio basico,
devem fundamentar a proposta de solugdo publicitaria, partindo do tema chave proposto no briefing,
descartando solugBes eventualmente consideradas, inicialmente, na estratégia e justificando seu
descarte;

b) explicitagio e defesa dos principais pontos da Estratégia de Comunicagéo Publicitaria sugerida, no
que destacamos:

L. Definigbes sobre o comportamento dos publicos da campanha, formulando hipoteses e diagnosticos
alicer¢ados em dados reconhecidos;
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I1. Defini¢des sobre o contetido que deve estar inserido na campanha, em particular sobre o contetido e
forma de abordar o piiblico definido, norteando os itens que serdio corporificados nas pegas da relagio
presente na ideia criativa;

[II. Desdobramentos posteriores da campanha, determinando como esta abordagem ird gerar
longevidade a campanha;

IV. Defini¢des temporais sobre o periodo correto de realizar a campanha, diante das diretrizes presentes;
V. DefinigGes relativas ao modo de realizar a estratégia de campanha, em particular diretrizes gerais
sobre os suportes midiaticos, instrumentos ou ferramentas que serdo utilizados e razdes que suportam
essas diretrizes.

9.3.3 Ideia Criativa: apresentagfic pela licitante de campanha publicitdria, observadas as seguintes
disposigses:

a) Apresentar relagdo de todas as pegas e/ou material que julgar necessérios para a execugdo da sua
proposta de estratégia de comunicagfio publicitaria, como previsto no anteriormente, com comentarios
sobre a construgdo criativa de cada pega e/ou material, podendo ser em texto corrido ou topicos, a critério
dos licitantes;

b) Da relagdio prevista na alinea anterior, escolher ¢ apresentar como exemplos as pec¢as e/ou material
que julgar mais indicados para corporificar objetivamente sua proposta de solugdo do(s) desafio(s) ou
problema(s), geral e ou especifico, de comunicacgo, conforme explicitado na estratégia de comunicagio
publicitaria. As pegas exemplificadas devem estar indicadas de forma clara no texto descrito na alinea
anterior.

¢} Os comentérios mencionados na alinea ‘a’ do subitem 9.3.3 estdio circunscritos i especificacdo de
cada peca e/ou material ¢ 4 explicitagio das fungBes taticas que se pode esperar de cada peca e/ou
material e a sua detalhada especificagiio no caso das pegas nfo corporificadas que eventualmente irdo
compor a campanha, bem como de suas técnicas construtivas quando pertinente;

d) Os exemplos de pegas e/ou material de que trata a alinea ‘b’ do subitem 9.3.3 estéio limitados a 5
(cinco), independentemente do meio de divulgagio, do tipo ou caracteristica da pe¢a e/ou material,
podendo ser apresentados sob qualquer forma impressa — desde roteiro, layout e/ou storyboard
impressos, para qualquer meio; descritivos e graficos impressos para prototipo; detalhamento impresso
de roteiros para realiza¢8o de pegas destinadas a radio e internet;

L. Todos os exemplos devem ser apresentados, exclusivamente, em substrato papel, conforme demais
normativas do certame;

IL. Se a campanha proposta pela licitante previr mimero de pecas e/ou material superior ao que pode ser
apresentado na forma ‘exemplificada’, a relagfio prevista na alinea ‘a’ do subitem 9.3.3 devera ser
elaborada em dois blocos (de texto ou de topicos, conforme escolha da licitante): um para as pegas e/ou
material apresentados como exemplos (pegas tangibilizadas) e outro para o restante que ndo serd
exemplificado (pecas nio tangibilizadas);

III. As pegas graficas poderdo ser impressas em tamanho real ou reduzido, desde que ndo prejudique sua
leitura, sem limitagdio de cores, sem suporte e/ou passe-partout. Pegas que ndo se ajustem as dimensdes
do Invélucro n°® 1 podem ser dobradas;

IV. Cada pega e/ou material impresso devera trazer indicagio sucinta (exemplos: cartaz, roteiro de filme
TV, roteiro de spot para radio, anlincio em revista, frames de banner para internet, etc.) destinada a
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facilitar seu cotejo, pelos integrantes da Subcomissdo Técnica, com a relagdo comentada prevista na
alinea ‘a’ do subitem 9.3.3;

¢) Para fins de cdmputo das pegas que podem ser apresentadas ‘exemplificadas’, até o limite de que trata
o subitem 9.3.3, devem ser observadas as seguintes regras:

L as redugGes e variagSes de formato serfo consideradas como novas pegas;

IL. cada pega apresentada como parte de um kit sera computada no referido limite;

III. pega sequencial, para qualquer meio (a exemplo de aniincio para revista e jornal e de painéis
sequenciais de midia exterior — outdoor, envelopamento de veiculos, adesivagem de fingers — entre
outros), apenas sera considerada uma pega se o conjunto transmitir mensagem Unica;

IV. um hotsite ¢ todas as suas paginas serdo considerados uma peca;

V. um filme e o hotsite em que se encontra hospedado serdo considerados duas pegas;

V1. um banner ¢ o hotsite para o qual ele esteja direcionado serdo considerados duas pecas;

VIL um hotsite cuja pagina de abertura e/ou demais paginas internas sejam formadas por animagdes ou
imagens captadas, formando um conjunto integrado ao hotsite, sera considerado apenas uma peca.

9.3.4 Estratégia de Midia e Ndo Midia - constituida de;

a) Texto de apresentagdo em que a licitante explicitard e justificar a estratégia e as taticas recomendadas,
em consonancia ¢

om a estratégia de comunicagdo publicitaria por ela sugerida e em fungdo da verba referencial indicada
no Briefing anexo a este edital, sob a forma de textos, métricas, tabelas, graficos e planilhas;

b) Texto diagnostico sobre os piiblicos da campanha contemplados, seu consumo de midia e perfis
embasados em pesquisas ¢ dados reconhecidos, sempre alicercados em elementos demograficos e
psicograficos, servindo de apoio aos argumentos oferecidos, o que inclui gréaficos e tabelas referentes a
estes contetidos;

c) Texto com consideragdes detalhadas sobre as taticas de midia propostas e nimeros relativos ao alcance
do plano proposto, permitindo a inclusdo de tabelas e informagdes sobre as estratégias de flight
propostas,

d) Simulagéo de plano de distribuigdo em que a licitante identificard todas as pegas e/ou materiais
destinados & veiculagfo, exposi¢do ou distribuigfio, sob a forma de textos, métricas, tabelas, graficos e
planilhas que embasem as normativas técnicas utilizadas pelas candidatas para esta distribui¢o,

Todas as pegas € material que integrarem a relagio comentada prevista na alinea ‘a’ do subitem 9.3.3
deverdo constar dessa simulag@o, com seus respectivos periodos de distribui¢do das pegas e/ou material
e quantidades de inser¢fo destes materiais;

e) Resumo geral com informagdes sobre, ao menos:

I. Os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos de divulgag¢io,
separadamente por meios;

II. Os valores (absolutos ¢ percentuais) alocados na produgiio e/ou na execugfio técnica de cada peca
destinada a veiculos de divulgago;

I11. Os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgéo de cada pega e ou material de ndo midia
com as respectivas quantidades a serem produzidas;

IV. Demaisvalores(absolutos e percentuais) que incluam o orgamento do exercicio, inclusive custos de
pesquisa e eventuais reservas técnicas designadas.
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f) Quanto aos valores desta simulagio, devem ser observados:

L. Os pregos das insergdes em veiculos de comunicagio devem ser considerados os de tabela cheia,
vigentes na data de publicagdo do Aviso de Licitagdo;

IL. Deve ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgaco, nos termos do art. 11 da Lei n° 4.680/1965;

I1I. N#o serd necessario especificar os custos internos e honorarios sobre servigos de fornecedores.

Plano de Comunicacido Publicitiria — Via Identificada

9.4. O Plano de Comunicagio Publicitiria — Via Identificada, constitui-se do mesmo conteudo da via
ndo identificada, sem os exemplos de pe¢as e ou material da Ideia Criativa, com a identificagio da
licitante. Deve ser datado ¢ assinado na ultima pAgina e rubricado nas demais, por quem detenha poderes
de representagdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado, uma vez
que ndo tem como propdsito qualquer tipo de avaliagdo técnica, sendo apenas referéncia para
cotejamento dos conteudos no momento final da avaliagio desta etapa do certame.

Capacidade de Atendimento

9.5 A licitante devera apresentar os documentos e informagdes que constituem a Capacidade de
Atendimento em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em papel A4, em fonte ‘arial’, tamanho
"12 pontos’, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira pagina interna, rubricadas e
assinadas na tltima por quem detenha poderes de representagdo da licitante, na forma de seus atos
constitutivos, devidamente identificado.

9.5.1 Qualquer pagina com os documentos e informagdes previstos no subitem 9.5 podera ser editada
em papel A3 dobrado.

9.5.2 Os documentos ¢ informagdes e o caderno especifico mencionados no subitem 9.5 nio poderdo ter
informagéo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano de Comunicagio
Publicitéria — Via Nio Identificada e possibilite a identificagfio da autoria deste antes da abertura do
Invélucro n° 2.

9.5.3 Néo h4 limitagdio de mimero de paginas para apresentago do contetido do caderno da Capacidade
de Atendimento.

9.6 A Capacidade de Atendimento ser4 constituida de textos, tabelas, gréficos, diagramas, fotos e outros
recursos, por meios dos quais a licitante apresentara:
a) relagdo nominal dos seus principais clientes 4 época da licitagdo, com a especifica¢io do inicio de
atendimento de cada um deles;

a.1 Considera-se “2 época da licitagio™ a data para entrega do presente caderno.
b) a quantificacéo e a qualificagfio dos profissionais que poderdo ser colocados 3 disposigdo da execugdo
do contrato, discriminando-se todas as 4reas fundamentais: estudo; planejamento; criagfo; produgdo de
radio, producdo em RTV e internet; producéo grafica; midia e atendimento e tipo de disponibilidade
desses funcionérios;
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c) as instalagSes, a infraestrutura fisica, infraestrutura de Tecnologia da Informacio (hardware e
software), segurangade fluxo de dados, de processos e os recursos materiais que estardo a disposigdo
para a execugdo do contrato;

d) a sistemdtica de atendimento e discrimina¢dodos prazos a serem praticados em forma clara, em
condi¢des normais de trabalho, na criagiio de peca avulsa ou de campanha, na elaboraggo de plano de
midia e fluxo de trabalho;

¢) a discriminagfio detalhada das informacdes de marketing e comunicagdo, das pesquisas de audiéncia,

dos peri6dicos assinados e da(s) auditoria(s) de circulagdo e controle de midia (com suas respectivas
abrangéncias) que colocara regularmente a disposi¢iio da ANUNCIANTE, sem 6nus adicionais, na
vigéncia do contrato.

Repertorio
9.7 A licitante deverd apresentar os documentos, informagdes, pegas ¢ material que constituem o
Repertério em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em papel A4, em fonte ‘arial’, tamanho
"12 pontos’, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira pagina interna, rubricadas e
assinadas na ultima por quem detenha poderes de representagdo da licitante, na forma de seus atos
constitutivos, devidamente identificado.

9.7.1 Qualquer pagina com os documentos e informagdes previstos no subitem 9.7 podera ser editada
em papel A3 dobrado.

9.7.2 Os documentos e informagdes ¢ o caderno especifico, mencionados no subitem precedente, nio
poderdo ter informagdio, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano de
Comunicago Publicitaria — Via N&o Identificada e possibilite a identificagdo da autoria deste antes da
~ abertura do Invélucro n° 2.
' 9.7.3 Néo hé limitagdo de niimero de paginas para o contetido do caderno de apresentacdo do Repertdrio.

9.8 O repertorio € composto por um conjunto de trabalhos produzidos e veiculados pelo licitante, na
seguinte forma: a) um DVD contendo até 03 (trés) comerciais para televis3o; b) um CD contendo até 03
(trés) spots e/ou jingles para radio; ¢) um conjunto de até 03 (trés) anduncios destinados a midia impressa;

9.8.1 Para cada pega e/ou material, dever4 ser apresentada ficha técnica e texto resumo com a indica¢fo
sucinta do problema que se propds a resolver e pardmetros de construgdo da pega, além da identificacio
da licitante e de seu cliente, titulo, data de produg#io, periodo de veiculagdo, exposi¢do e/ou distribuigio
¢, no caso de veiculag#o, mengio de pelo menos um veiculo que divulgou cada pega e outras questdes
pertinentes a alocagdo de verba, quando recomendavel.

9.8.2 As pecas e ou material devem ter sido veiculados, expostos ou distribuidos a partir de 1° de janeiro
de 2017.
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9.8.2.1 As pegas eletrénicas deverio ser fornecidas em DVD, CD, ou em pendrive, executivel em
qualquer computador com sistema operacional windows.

9.8.2.2 Qualquer problema técnico referente 4 midia apresentada pela candidata podera ter reflexo direto
na nota da licitante e € de sua total e exclusiva responsabilidade.

9.8.2.3 As pegas graficas poderdo integrar o caderno especifico previsto no subitem 9.7, em papel A4 ou
A3 dobrado, ou ser apresentadas separadamente. Em todos os casos, devera ser preservada a capacidade
de leitura das pecas e deverfio ser indicadas suas dimensdes originais.

9.8.2.3.1 Se apresentadas soltas, as pegas poderdo ter qualquer formato, dobradas ou ndo, desde que
caibam no invélucro adequado.

9.8.2.4 Se a licitante apresentar pegas em quantidade inferior 4 estabelecida no subitem 9.8.1, sua
pontuacdo maxima, neste quesito, serd proporcional ao nimero de pegas apresentadas. A
proporcionalidade serd obtida mediante a aplicagio da regra de trés simples em relagdo a pontuagio
méxima prevista para o item.

Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacfio

9.9 A licitante deverd apresentar os documentos e informagdes que constituem os Relatos de Solugdes
de Problemas de Comunicagio em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em papel A4, em
fonte ‘arial’, tamanho °12 pontos’, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira pagina
interna, rubricadas e assinadas na ltima por quem detenha poderes de representacio da licitante, na
forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado

9.9.1 Qualquer pégina com os documentos e informages previstos no subitem 9.9 podera ser editada
em papel A3 dobrado. Nesse caso, para fins do limite previsto no subitem 9.10, o papel A3 sera
computado como duas paginas de papel A4.

9.9.2 Os documentos e informagdes e o caderno especifico mencionados no subitem precedente nédo
poderfo ter informagfio, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano de
Comunicagdo Publicitdria — Via Nio Identificada e possibilite a identificagiio da autoria deste antes da
abertura do Invélucro n° 2.

9.10 A licitante devera apresentar 2 (dois) Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo, cada um
com o méaximo de 3 (trés) paginas, em que serdio descritas solugdes bem sucedidas de problemas de
comunicagio planejadas e propostas por ela e implementadas por seus clientes.

9.10.1 As propostas de que trata o subitem 9.10 devem ter sido implementadas a partir de 1° de janeiro
de 2019.
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9.10.2 Se a licitante apresentar relatos em quantidade inferior a estabelecida no subitem 9.10, sua
pontuacdo mdixima, neste quesito, serd proporcional ao numero de relatos apresentados. A
proporcionalidade sera obtida mediante a aplicagdo da regra de trés simples em relagio & pontuagfio
méxima prevista para o subitem.

9.10.3 Os relatos deverdo estar formalmente referendados pelos respectivos clientes ¢ nio podem referir-
se a agdes de comunicagfo solicitadas e/ou aprovadas pela ANUNCIANTE.

a) A formalizagdo do referendo devera ser feita no proprio relato elaborado pela licitante, na Gltima
pagina, devendo constar a indicagfo do nome empresarial do cliente, o nome e o cargo ou fungdo do
signatério.

b) Todas as paginas do relato devem estar rubricada pelo autor do referendo e assinada na tltima folha
do relato.

ﬁ 9.10.4 E facultada a incluséio de até 3 pecas e/ou material, independentemente, do meio de divulgagio,
do tipo ou caracteristica da pega, para cada Relato. Se incluidas:
a) as pegas eletronicas deverfio ser fornecidas em DVD, CD ou pendrive executdvel em qualquer
computador com sistema operacional windows;

b) as pegas graficas poderdo integrar o caderno especifico previsto no subitem 9.9, em papel A4 ou A3
dobrado, ou ser apresentadas separadamente. Em todos os casos, deverdo ser indicadas suas dimens&es
originais;

I se apresentadas soltas, as pegas graficas poderdo ter qualquer formato, dobradas ou nio;

IL. as pegas incluidas nfio terfo suas paginas computadas nos limites do relato definidos no item 9.1 0;
¢) para cada pega e/ou material, devera ser apresentada ficha técnica com a identificagfio das pegas ¢
detalhes de concepgio criativa, quando pertinente.

10. REQUISITOS DA PROPOSTA DE PRECOS

ﬁl A proposta devera ser apresentada, preferencialmente, em 02 (duas) vias, devendo ser redigida no idioma
portugués, sem rasuras, emendas ou entrelinhas, digitada em papel timbrado, datada e assinada por representante
legal do licitante, na Gltima folha, e rubricada nas demais.

10.2 A Proposta de Prego devera conter:

10.2.1 Itens sujeitos a valoragdo, contendo as informagdes constantes no modelo de proposta — anexo ao Edital,
indicando os percentuais em algarismos e por extenso, com os seguintes dados:

a) Percentual de desconto de, no minimo 26,67 % a ser concedido a Prefeitura Municipal de Princesa Isabel
sobre os custos internos dos servigos executados pela licitante, a ser concedido ao Anunciante, baseados na tabela
de pregos do Sindicato das Agéncias de Propaganda na Paraiba - SINAPRO-PB, conforme a proposta apresentada
pelo licitante vencedor;

b) Honorérios (em percentual) de até 11,67%, incidentes sobre os pregos dos bens e dos servigos especializados

Rua Francisco Sales Maia, 23, Centro, CEP. 58755-000, Princesa Isabel-PB - CNP.); 08.888.968/0001-08
Email: pm.isabsi@hotrmail.com - ouvidoriapmpipb@gmail.com

Fannaoe - hitns:fiwww farahnok cominrefeituradenrincesaisabal/ - Instaaram: @nrefeituradenrincess




PREFEITURA DE

prestados por fornecedores, com a intermediagfio e supervisdio da licitante, referentes a producio e 4 execugdo
técnica de peca e ou material cuja distribuigiio ndio lhe proporcione o desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgagdo, nos termos do art. 11 da Lei n°® 4.680, de 1965;

¢) Honorérios (em percentual) de até 8,17%incidentes sobre os pregos dos bens e dos servi¢os especializados
prestados por fornecedores, com a intermediagéo e supervisdo da licitante, referentes:

L. ao planejamento e & execugdio de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de geragdo
de conhecimento pertinentes ao objeto do contrato;

II. a renovagfio do direito de autor e conexos e aos cachés, na reutilizagio de peca ou material
publicitério, exclusivamente quando a sua distribuigio/veiculagio nfio lhe proporcione o desconto
de agéncia concedido pelos veiculos de divulgag¢fio, nos termos do art. 11 da Lei n° 4.680/1965;

a) IIL. & reimpressdo de pegas publicitarias.

d) Honorérios (em percentual) de até 10% (dez por cento), incidentes sobre os pregos dos bens e dos servigos
especializados prestados por fornecedores, com a intermediagdo e supervisio da licitante, referentes & criagdo, 4
implementagéo ¢ ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagio publicitéria, destinadas a expandir
os efeitos das mensagens e das agGes publicitdrias, em consonancia com novas tecnologias.

10.3. Declaragfo assinada pelo titular do licitante ou seu procurador legalmente designado, sobre o tratamento
dos direitos autorais dos produtos de comunicagfio e pegas publicitarias que vier a produzir, em conformidade
com 0 Anexo, no qual o licitante tem ciéncia que:

10.3.1 para os direitos de autoria intelectual (criagdo, textos, producdio, diregdo, trilha sonora original, arte-
finalizagdo e assemelhados), hd a cessdo durante a vigéncia do contrato, dos direitos patrimoniais de uso 2 PMPL

10.3.2 para os direitos de imagem (atores e modelos) e de obras artisticas preexistentes (ou de sua reprodugdo),
4 0 licenciamento de uso, durante o prazo de duragio do contrato, com a defini¢io de um percentual de até 50%
- «0 caché original ou da licenca original de uso, conforme o caso;

10.3.3 o0 compromisso de fazer constar, em destaque, em todos os orgamentos de produgfio de pegas publicitarias,
os valores dos cachés ¢ os licenciamentos de uso de obras artisticas preexistentes, inclusos nesses orgamentos.

10.4. Declaragéio assinada pelo titular da licitante ou seu procurador legalmente designado, se comprometendo a
repassar 4 PMPI, todas as vantagens (pecuniérias ou ndo) obtidas nas negociagdes de preco com os veiculos de
comunicagdo e demais fornecedores e prestadores de servigos;

10.5. Os trabalhos desenvolvidos internamente pela agéncia serdo remunerados de acordo com os valores
constantes da Tabela de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda na Paraiba - SINAPRO-PB,

aplicando-se o desconto oferecido na proposta do licitante.

10.6 Declaragio da Licitante:
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10.6.1 comprometendo-se a envidar esforgos no sentido de obter as melhores condi¢des nas negociagBes
comerciais junto a fornecedores de servigos especializados e veiculos, quando for o caso, transferindo 2 PMPI as
vantagens obtidas;

10.6.2 informando estar ciente e de acordo com as disposigdes alusivas aos direitos autorais estabelecidas neste
projeto bésico;

10.6.3 que o prego proposto sera de exclusiva responsabilidade da licitante e ndo lhe assistird o direito de pleitear,
na vigéncia dos contratos a serem firmados, nenhuma alteracéio, sob a alegagfio de erro, omissdo ou qualquer
Outro pretexto.

10.6.4 comprometendo-se a repassar 4 PMPI todas as vantagens (pecunidrias ou nio) obtidas nas negociagdes de
gego com os veiculos de comunicagdo e demais fornecedores e prestadores de Servigos;

10.6.5 afirmando que, nos pregos propostos, estdio inclusas todas as despesas com materiais, méo-de-obra e
respectivos encargos sociais, tributérios, seguros, transportes ¢ demais despesas necessérias a execucdo dos
servicos objeto desta licitagfio, inclusive cessdo de direitos autorais. Na auséncia dessa declaragdo, serdio
consideradas inclusas todas as despesas mencionadas neste subitem;

10.6.6 do compromisso de fazer constar, em destaque, em todos os orcamentos de produgiio de pegas, os valores
dos cachés e os licenciamentos de uso de obras artisticas preexistentes, inclusos nesses orgamentos.

10.7 O Prazo de validade da proposta ser4 de, no minimo,60 (sessenta) dias, contados da data da entrega dos
envelopes.

10.8 Em caso de divergéncia entre dados numéricos e valores por extenso, prevalecera esse ultimo. Havendo erro
de calculo, se efetuara as retificagbes ¢ se considerard, para efeito de julgamento, o valor com as retificagdes

ﬁtuadas.

10.9 Caso a licitante fixe um prazo de validade inferior ao exigido no subitem 10.8 ou, ainda, esteja com o prazo
de validade de sua proposta expirado na sessio de abertura dos invélucros com as Propostas de Pregos, a
Comisséo de Licitagdo realizara com ela diligéncia nos termos da Legislagdo vigente, como forma de prorrogar
o referido prazo.

10.9.1 A licitante que ndo aceitar prorrogar o prazo de validade expirado na abertura dos invélucros com as
Proposta de Precos ou antes do encerramento do certame sera desclassificada.

11. PONTUACAO DA PROPOSTA TECNICA

11.1 Para efeito de avaliagdo do PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA, a licitante devera apresentar
uma campanha simulada, conforme o Briefing — Anexo deste projeto basico.

11.2 DO JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA
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11.2.1 As propostas técnicas serfio julgadas, avaliadas e classificadas de acordo com os critérios pertinentes e
adequados ao objeto licitado definidos neste Edital por Subcomissio Técnica especificamente designada para
este fim, conforme normativas da legisiagdo em vigor, aferindo-se a nota a partir do somatdrio dos pontos obtidos
nos quesitos técnicos constantes da proposta do licitante.

11.2.2 Serdo levados em conta pela SubcomissZo Técnica, como critério de julgamento técnico, os atributos da
Proposta Técnica conforme itens a seguir, tendo cada quesito ou subquesito objetos especificos para analise.

11.3 ATRIBUTOS DE AVALIACAO DO PLANO DE COMUNICACAOPUBLICITARIA:

11.3.1 Raciocinio Bésico — serfio analisados a acuidade de compreenséo e analise:
a) sobre a natureza e a extensio do objeto da licitagdo e presenca de dados que referenciem esta acuidade;

« ydo(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e/ou especifico, de comunicagdo a ser(em) enfrentado(s) pela PMPI
conforme discorre o Briefing anexo a este edital;

¢) das necessidades de comunicagfo institucional da PMPI para enfrentar esse(s) desafio(s) ou problema(s),
conforme Briefing anexo a este edital.

11.3.2 Estratégia de Comunicagdo Publicitiria — serfio observadas nas propostas das licitantes:

a) a adequagdo do partido tematico e do conceito propostos a natureza € a qualificagdo da PMPI ¢ o0s seu (s)
desafio(s) ou problema(s), geral e/ou especifico, de comunicagfo, conforme o Briefing anexo a este edital;

b) a consisténcia l6gica e a pertinéncia da argumentagio apresentada em defesa do partido temdtico e do conceito
propostos;

#Ma riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicacio da PMPI com seus publicos
a partir da eventual implantagéo da campanha;

d) a adequagiic e a exequibilidade da estratégia de comunicagdo publicitiria proposta para a solugio do(s)
desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e/ou especifico, de comunicagdo da PMPI, conforme o Briefing em anexo;

e) a consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagio apresentada em defesa da estratégia de comunicacdo
publicitdria proposta e taticas derivadas;

f) a capacidade de articular os conhecimentos sobre a comunicagdo institucional da PMPI e os seu(s) desatio(s)
ou problema(s), geral e/ou especifico, de comunicagdo, seus publicos, os objetivos, geral e especificos, de
comunicacio previstos no Briefing e a verba disponivel conforme o Briefing em anexo;

g) a composigio de pontos de contato com os diversos publicos constantes em briefing e sua tangibilizacio em
estratégia pertinente ao desafio proposto;
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h) as referéncias estratégicas capazes de alimentar os pontos fundamentais do plano de comunica¢io com
destaque para as quest3es de publico (quantitativas e comportamentais), forma, temporalidade e meios utilizados.

11.3.3 Ideia Criativa — serfio observadas nas propostas das licitantes:

a) sua adequagio ao(s) desafio(s) ou problema(s), geral e/ou especifico, de comunicagio da PMPI conforme o
Briefing em anexo.

b) sua adequaggo 2 estratégia de comunicagio publicitaria sugerida pela licitante;

¢) sua adequac@o ao universo cultural dos segmentos de piblico-alvo;

d) a multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta;

e) a originalidade da combinacdo dos elementos que a constituem;

f) a unidade entre as pegas que compdem a campanha;

Aa simplicidade da forma sob a qual se apresenta, bem como sua capacidade de sintese;

-, sua pertinéncia as atividades da comunicagdo de utilidade publica da PMPI e a sua inser¢fio nos contextos
social, politico e econdmico;

i) os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos exemplos de pegas e ou material
apresentados;

J) a exequibilidade das pecas e ou do material e sua composico imagética e de conteudo;

k) a compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas ¢ ou no material aos substratos midiaticos ¢ aos publicos
propostos.

1) o manejo e adequagéo da linguagem e composigio imagética, demonstrada em sua unidade criativa e qualidade
técnica e exemplos apresentados.

11.3.4 Estratégia de Midia e Ndo Midia — serfio observadas nas propostas das licitantes:

a} o conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdio dos segmentos de phblico prioritirio constantes no
briefing e seus desdobramentos de farger;

b) a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos, tanto demograficos quanto psicogréficos, bem
o uso de fontes fidveis;

¢) a consisténcia do plano simulado de distribui¢io das pegas e/ou do material em relagiio as duas alineas
anteriores, evidenciada pelo suporte de dados que norteiam essa simulagéo;

d) a pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos de comunicagio proprios
da PMPI;

e) a proporcionalidade na distribui¢do dos recursos entre suas alineas;

f) a economicidade e consciéncia na aplicagio da verba de midia disponivel, evidenciada no plano simulado de
distribuicdo das pegas e/ou do material e suas justificativas taticas e disponibilidade de métricas que as embasem;
g) a otimizagfio da midia segmentada, digital, alternativa e de massa;

h) a existéncia de descritivos claros, em valores percentuais e absolutos, capazes de resumir a proposta
apresentada e sua proporcionalidade.

11.3.5 CAPACIDADE DE ATENDIMENTO - serfio observadas nas propostas das licitantes:

a) A consondncia da atual carteira com os problemas e desafios da PMPI;

b) a experiéncia € a formagio dos profissionais da licitante em atividades publicitérias ¢ de comunicagfio
integrada;
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¢) a adequagdo das qualificagdes e da quantificagdio desses profissionais a estratégia de comunicagao publicitaria
institucional da PMPI;

d) a adequagfo das instalagSes, da infraestrutura (fisica e de tecnologia da informago) e dos recursos materiais
¢ de seguranga que estarfo 4 disposi¢do da execug¢io do contrato;

e) a operacionalidade do relacionamento entre a PMPI e a licitante, esquematizado na proposta, incluindo
sistematizacdo de reuniSes e prazos de realizagio e alteragio de pegas, fluxos de trabalho, além das demais
questSes que explicitam o funcionamento deste relacionamento, tais como o trato das informagGes e seguranga;
f) a relevancia e a utilidade das informagdes de marketing e comunicagiio, das pesquisas de audiéncia e da
auditoria de circulagfo e controle de midia que a licitante colocara regularmente a disposi¢io da PMPI, sem 6nus
adicional, durante a vigéncia do contrato, bem como dos periédicos assinados disponiveis para a equipe da
licitante;

g) a existéncia de equipe dedicada/exclusiva discriminada de forma especifica para o trato da conta de
amunicagﬁo institucional da PMPI, bem como a defini¢o técnica dos profissionais 4 disposi¢do nesta condicdo.

11.3.6 REPERTORIO — serdio observadas nas propostas das licitantes:

a) a ideia criativa e sua adequagéo e pertinéncia ao problema que a licitante se propds a resolver e ao segmento
de atuagfo da PMPI;

b) a qualidade da execugo e do acabamento da pe¢a e/ou material, evidenciada pelas dimensdes técnicas de
produgéo e construgfo criativa em cada um dos meios onde estas pegas foram inseridas;

¢) a clareza da exposi¢do das informagdes prestadas, tanto nas pegas, quanto nos resumos que tratam do caso em
que elas estdo inseridas;

d) a exequibilidade das solugdes diante das verbas claramente propostas, pela facilidade de implantagiio e sua
relagfo particular com o impacto desejavel junto aos piblicos para as quais foram desenvolvidas;

¢) a diversidade de casos e sua aderéncia aos desafios presentes no manejo das questdes de comunicagio da PMPI.

11.3.7 RELATOS DE SOLUGOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO - serdo
observadas nas propostas das licitantes:
)
a) a evidéncia de planejamento publicitario detectada na transformag&o dos cendrios apresentados em novos dados
e conclusdes estratégicas a partir do briefing proposto pelo cliente;
b) a consisténcia das rela¢des de causa e efeito entre problema e solugio;
c) a relevancia dos resultados apresentados a partir da solugio de comunicagfo apresentada pela licitante e dela
derivados;
d) a concatenagfo logica da exposigfo, incluindo a ordenag¢do narrativa do caso.

11.4. DA PONTUAGCAO DA PROPOSTA TECNICA

11.4.1 A nota da Proposta Técnica sera apurada atribuindo aos quesitos ou subquesitos, no maximo, os seguintes
pontos, no total de 100 (cem), distribuidos conforme descritos nos itens a seguir.

11.4.2 Raciocinio Basico: maximo de 10 (dez) pontos, da seguinte forma:
a) Clareza ¢ embasamento no conhecimento das caracteristicas gerais da comunicagdo de utilidade publica da
PMPI — até 1,0 (um) ponto
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b) Conhecimento genérico dos servigos prestados pela PMPI em todas as areas contempladas pelo edital.— até 2,0
(dois) pontos

¢) Adequada compreensdo da linha de atuagdo especifica da PMPI tanto em sua missdo na construgio de
publicidades educativas, quanto no &mbito da linha de atuagio em questdio. — até 3,0 (trés) pontos

d)Acuidade de compreensdo demonstrada em relagfio as necessidades de comunicagio dessa especifica linha de
atuagdo — até 4,0 (quatro)pontos

11.4.3 Estratégia de Comunicagfio: mdximo de 20 (vinte) pontos, da seguinte forma:

a) a adequagio do partido temdtico e do conceito propostos & natureza e a qualificagdio das campanhas

institucional da PMPI e a(os) seus (s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou especifico, de comunicagdo; - até 5,0

(cinco)pontos

b) a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacfo apresentada em defesa do partido tematico e do conceito
opostos pela candidata e sua riqueza de desdobramentos positivos para a comunicagio institucional da PMPI

. Jm seus publicos; - até 5,0 (cinco pontos

¢) Desenvolvimento, adequagfo/pertinéncia e exequibilidade da estratégia de comunicagio publicitiria proposta

para a solugdo do(s) desafio(s) ou do(s) problemaf(s), geral e/ou especifico, de comunicagiio, incluindo as

determinagdes do Planejamento capazes de guiar as diretrizes criativas e de midia da proposta; - até 6,0 (seis)

pontos

d) a consisténcia logica da argumentagio apresentada em defesa da estratégia de comunicagio publicitaria

proposta ¢ sua capacidade de articulagio com os desafios de comunicag8o, publicos e verba; - até 4,0 (quatro)

pontos

11.4.4 Ideia Criativa: maximo de 21 (vinte ¢ um) pontos, da seguinte forma:

a) Estratégia de comunicagéio que atenda a todos os pontos da campanha propostos em briefing: - até 6,0 (seis)
pontos

b) Capacidade de sintese da estratégia de comunicagfo e manejo/adequagio da linguagem, demonstrados em sua
ﬁdade criativa e qualidade técnica dos exemplos apresentados. — até 4,0 (quatro) pontos

¢} Cobertura de publico envolvido pela linha de atuagfio contemplada pela estratégia sugerida. — até 4,0 (quatro)
pontos

d) Originalidade na combinagio de seus elementos constitutivos revelada nos roteiros e textos de pegas
publicitarias que se apresentarem e exequibilidade das solugGes diante das verbas propostas. — até 7,0 (sete)
pontos

11.4.5 Estratégia de Midia e Ndo Midia: maximo de 14 (quatorze) pontos, da seguinte forma:

a) Conhecimento de habitos de comunicagio do piblico envolvido com a linha de atuagio (psicograficos e
socio demograficos). — até 3,0 (irés) pontos

b) Capacidade analitica revelada no estudo desses habitos e nas conclusdes oferecidas a formulagio da midia,
bem como da busca de fontes para embasar estes dados; - até 3,0 (trés) pontos

c Estudo de distribuigdo da verba da linha de atuagdo, em vista de suas diferentes necessidades entre as

diversas dreas de servigos da licitante, em particular a otimizagio da midia segmentada, digital, alternativa e de
massa. — até 4,0 (quatro) pontos
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d)Consciéncia e economicidade do plano geral de utilizagfio da verba publicitéria da linha de atuag@o simulado
na proposta, incluidas métricas e rentabilidades mensuraveis. — até 4,0 (quatro) pontos

11.4.6 Capacidade de Atendimento: médximo de 15 (quinze) pontos, da seguinte forma:

a) Capacidade geral de atendimento revelada pelo licitante, considerando a adequagio das instalagdes, da
infraestrutura (fisica e em TI), dos recursos materiais, da quantidade e qualificagio dos profissionais nos
diferentes setores da licitante colocados 4 disposi¢fio da PMPI. — até 4,0 (quatro)pontos

b) Sistemética de atendimento, revelada no julgamento dos quesitos: operacionalidade (fluxo e normas),
seguranca, presteza no atendimento as solicitagSes e grau de liberdade conferido 8 PMPI na escolha de solugdes
alternativas. — até 6,0 (seis) pontos

c) A existéncia de equipe dedicada/exclusiva para o trato da conta da PMPI bem como a qualidade da
defini¢do técnica especificamente destes profissionais 4 disposicdo. — até 5,0 (cinco) pontos

64.7 Repertorio: maximo de 10 (dez) pontos, da seguinte forma:

a) Capacidade técnica e artistica revelada pela licitante no atendimento a outros clientes, de acordo com as
amostras de pegas incluidas na proposta e aferidas pelos quesitos de concepgio e pertinéncia criativa; - até 4,0
{quatro) pontos

b)A clareza da exposigéo das informagdes prestadas, tanto nas pegas, quanto nos resumos que tratam do caso em
que elas estdo inseridas; - até 2,0 (dois) pontos

¢)Qualidade de execuciio e exequibilidade das solugdes diante das verbas propostas e a diversidade de casos e
sua aderéncia aos desafios presentes no manejo das questdes de comunicagio educativa e do setor publico. — até
4,0 (quatro) pontos

11.4.8 Relato de Solugdes de Problemas de Comunicagio: méxime de 10 (dez)pontos, da seguinte forma:
a) A evidéncia de planejamento publicitario; - até 2 (dois) pontos
b) A consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema encontrado e a solugdo proposta; - até 2 (dois)
pontos
relevincia dos resultados apresentados diante dos desafios; - até 3 (trés) pontos
d)Na concatenagfo logica da exposigdo, incluindo a ordenagfio narrativa do caso — até3 (trés) pontos.

11.5 DA ESCALA DE AVALIACAO

11.5.1 Os ntimeros de pontos indicados em cada quesito relacionado nos subitens anteriores serfio considerados,
como notas maximas, para efeito de atribuigfo das notas.

11.5.2 A nota sera atribuida partindo de uma escala de 0,0 (zero) ponto até a quantidade mixima de pontos
indicada em cada quesito, efetuando-se os cdlculos com, no maximo, duas casas decimais.

11.5.3 Para efeito de aferi¢iio da nota de cada quesito ou subquesito, os membros da Subcomissdo Técnica
utilizariio como pontuagio 05 (cinco) NIVEIS DE NOTAS, de acordo com escala aqui proposta referente 4 nota
méaxima de cada quesito ou subquesito:

1 Néo abordado ou Erroneamente abordado -0% da nota maxima
2 Insuficientemente abordado - 30% da nota maxima

3 Parcialmente abordado - 50% da nota maxima

4 Satisfatoriamente abordado - 70% da nota maxima
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5 Totalmente abordado - 100% da nota maxima

11.5.4 Para efeito de avaliagdo do item do contetdo de cada quesito ou subquesito, os membros da Subcomissiio
Técnica utilizardio como referéncia os seguintes conceitos para cada um dos niveis de avaliagdo:

Néo abordado ou Erroneamente abordado - Quando a proposta ndio contempla e/ou contempla de forma
errénea ou inadequada os aspectos que constituem o quesito ou subquesito em julgamento, conforme briefing e
critérios estabelecidos no edital para o aspecto para ser avaliado, contendo grandes desvios e/ou erros grosseiros,
€ pouco compativeis com o critério.

Insuficientemente abordado - Quando a proposta contempla de forma insuficiente (claramente incompleta) os
aspectos que constituem o quesito ou subquesito em julgamento, conforme briefing e critérios estabelecidos no
edital para o aspecto a ser avaliado, com pequenos e nio relevantes desvios do solicitado.

Parcialmente abordado - Quando a proposta contempla alguns aspectos relevantes do quesito ou subquesito em
julgamento, conforme briefing e critérios estabelecidos no edital, atendendo a normativa técnica com omissdes
relevantes, mas sem desvios do solicitado.

Satisfatoriamente abordado - Quando a proposta contempla os principais aspectos que constituem o quesito ou
subquesito em julgamento, conforme briefing e critérios estabelecidos no edital, atendendo a normativa técnica.

Totalmente abordado - Quando a proposta contempla integral e exatamente os aspectos que constituem o
quesito ou subquesito em julgamento conforme briefing e critérios estabelecidos no edital, sem desvios e,
apresentando, quando possivel, solugbes com elementos de destaque e diferenciado entendimento do critério.

11.5.5 A nota de cada quesito corresponderd a4 média aritmética das notas atribuidas por cada membro da
Subcomissdo Técnica, a qual devera elaborar ata de julgamento dos quesitos e subquesitos da proposta técnica,
Hn como de planilhas com as pontuagdes e respectiva justificativa escrita das razdes que fundamentaram tais
pontuagdes em cada caso, de acordo com os incisos IV, Ve VI do § 40 do art. 11 da Lei n°12.232/2010.

11.5.6 A Subcomissdo Técnica reavaliard a pontuagfo atribuida a um quesito sempre que a diferenca entre a
maior € a menor pontuagio for superior a 20% (vinte porcento) da pontuagfio méaxima atribuida a cada candidata
no quesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das avaliagSes, de conformidade com os critérios objetivos
previstos neste Edital.

11.5.7 Persistindo a diferencga de pontuagfo prevista apds a reavaliagio do quesito, os membros da Subcomisséio
Técnica, autores das pontuagdes consideradas destoantes, deverfio registrar em ata as razdes que os levaram a
manter a pontuagéo atribuida ao quesito reavaliado, que sera assinada por todos os membros da Subcomissio e
passard a compor o processo desta licitagfo.

11.6 DA DESCLASSIFICACAO DAS PROPOSTAS TECNICAS

11.6.1 Sera desclassificada a Proposta que:

a) ndo atender as exigéncias do edital, do projeto bésicoe de seus anexos;

b) ndo alcancar, somadas todas as etapas, a nota minima de 50 (cinquenta) pontos;
c) obtiver pontuagio 0,00 {(zero) em quaisquer dos quesitos.
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11.7 DA ESCALA DE CLASSIFICACAO TECNICA
11.7.1 As propostas técnicas seréio classificadas pela ordem decrescente de pontuagio, considerando o somatério
de pontos atribuidos aos quesitos, respeitado o minimo de 50 (cinquenta) pontos para classificagdo.

12. PONTUACAO DA PROPOSTA DE PRECOS

12.1 DO JULGAMENTO DA PROPOSTA DE PRECOS ~ Depois de verificado o cumprimento das disposigbes
do edital, a Comissio Permanente de Licitagio procedera a avaliagio dos itens de cada proposta de preco,
conjuntamente, de acordo com os critérios estabelecidos na tabela a seguir:

ITEM OBJETO NOTA
01 Percentual de desconto a ser concedido 4 PMPI | Desconto inferior a 19,67%:
sobre os custos internos dos servigos executados | nota zero
n pela licitante, a ser concedido ao Anunciante,

baseados na tabela de pregos do Sindicato das
Ageéncias de Propaganda na Paraiba - SINAPRO- | Desconto igual ou superior a
PB, conforme a proposta apresentada pelo | 19,67%:

licitante vencedor. N =0,5 x desconto

Percentual Minimo: 19,67%

02 Honordrios (em percentual), incidentes sobre os | Honorarios superior a 12,67%:
precos dos bens e dos servigos especializados | Nota = 0,00

prestados por fornecedores, com a intermediacgio
<‘: superv1§ao (’la 1.1c1tante, referentes a prOfiug:ao‘e Honordrios igual ou inferior a
4 execugdo técnica de peca e ou material cuja 12,67%:

distribuico nfio lhe proporcione o desconto de
agéncia concedido pelos veiculos de divulgagdo, | N = 3,0 x (xx — Honoririos)
nos termos do art, 11 da Lei n° 4.680, de 1965.

Percentual maximo: 12,67%

03 Honorarios (em percentual), incidentes sobre os | Honorarios superior a 8,50%:
precos dos bens e dos servigos especializados | Nota = 0,00

prestados por fornecedores, com a intermediagio
e supervisdo da licitante, referentes:

I. a0 planejamento e & execugdo de pesquisas | Honorérios igual ou inferior a
¢ de outros instrumentos de avaliaglio e de | 8,50 %:

geragdo de conhecimento pertinentes ao
objeto do contrato;

N = 3,0 x (xxx — Honor4arios)
II. & renovacgdo do direito de autor e conexos
e aos cachés, na reutilizagiio de peca ou
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material ~ publicitario,  exclusivamente
quando a sua distribui¢fo/veiculagio nfio lhe
proporcione o desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de divulgacfo, nos
termos do art. 11 da Lei n° 4.680/1965;

III. 4 reimpressdo de pegas publicitarias.

Percentual méximo: 8,50%

04 Honordrios (em percentual), incidentes sobre os | Honorario superior a 9,3 %:
pregos dos bens e dos servigos especializados | Nota = 0,00

prestados por fornecedores, com a intermediagio
¢ supervisdo da licitante, referentes 4 criagfo, a
implementag8io e ao desenvolvimento de formas | Honorarios igual ou inferior a
~ inovadoras de comunicagdo publicitaria, | 9,3%:

- destinadas a expandir os efeitos das mensagens e
das agbes publicitarias, em consonincia com | N=3,0 x (xxx— Honorarios)
novas tecnologias.

Percentual maximo: 9,3%

Observagio: para efeito de calculo das notas de cada licitante, os termos desconto e
honoririos serdio substituidos nas formulas da coluna Notas pelas respectivas percentagens
que constarem de sua Planilha de Pregos Sujeitos a Valoragdo, sem o simbolo “%”.

12.2. A nota geral de cada Proposta de Pregos sera obtida mediante o somatério das notas atribuidas a totalidade
dos quesitos constantes na tabela acima.
12.1 A Proposta de Pregos que obtiver a maior nota serd considerada como a de menor preco.
12.2 Se houver empate, sera considerada como de menor prego a Proposta que apresentar, sucessivamente:
< o menor percentual de honorarios mencionados na alinea ‘b’ do subitem 10.2.1;

)

= o menor percentual de honoririos mencionados na alinea *d’ do subitem 10.2. 1;
< o menor percentual de honorérios mencionados na alinea ‘¢’ do subitem 10.2.1;
= o maior percentual de desconto mencionado na alinea ‘a’ do subitem 10.2.1.

12.2.2 Sera desclassificada a Proposta de Pregos que apresentar pregos baseados em outra Proposta ou que
contiver quaisquer itens condicionantes para a entrega dos servigos.
12.2.3 Se houver divergéncia entre o prego expresso em algarismos e o expresso por extenso, a Comissdo de
Licitagfio considerara o prego por extenso.
12.2.4 As propostas de prego, que apresentarem descontos sobre os custos internos baseados na tabela de precos
do Sindicato das Agéncias de Propaganda na Paraiba SINAPRO-PB inferiores a 26,67% , serfo
DESCLASSIFICADAS.
12.2.5 As propostas de prego serdo DESCLASSIFICADAS, caso apresentem honordrios:

-superiores a 11,67% incidentes sobre os pregos dos bens e dos servigos especializados prestados
por fornecedores, com a intermediagfo e supervisdio da licitante, referentes & produgfio e & execucdo técnica de
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pega ¢ ou material cuja distribuicdo ndo lhe proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgagdo, nos termos do art. 11 da Lei n° 4.680, de 1965;

- superiores a 8,17% incidentes sobre os pregos dos bens e dos servigos especializados prestados
por fornecedores, com a intermediagio e supervisdo da licitante, referentes:

L. ao planejamento e 4 execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geracio
de conhecimento pertinentes ao objeto do contrato;

IL. & renovagdo do direito de autor € conexos e aos cachés, na reutilizagéio de pega ou material
publicitério, exclusivamente quando a sua distribui¢io/veiculagio nio lhe proporcione o desconto
de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagéio, nos termos do art. 11 da Lei n° 4.680/1965;

I11. a reimpressdo de pegas publicitarias.

~N - superiores a 10% incidentes sobre os pregos dos bens e dos servigos especializados prestados por

fornecedores, com a intermediacio e supervisdo da licitante, referentes & criagio, 4 implementagio e ao
desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdio publicitéria, destinadas a expandir os efeitos das
mensagens ¢ das a¢les publicitarias, em consonéncia com novas tecnologias.

12.2.6 Serdo desclassificadas as propostas que deixarem de apresentar documentos ou apresentd-los em desacordo
com as normas deste Edital, bem como as com pregos manifestamente inexequiveis, observando-se a legislagéo
vigente.

12.2.7 Néo se admitird proposta que apresente pregos simbolicos, irrisorios, ou devalor zero, ou incompativeis
com os pre¢os de mercado, observado o disposto da legislagio vigente.

13. JULGAMENTO FINAL

13.1 O juigamento final das Propostas Técnicas ¢ de Pregos sera feito de acordo com o rito previsto na Lei n°
14,133/2021 para o tipo Melhor Técnica e Prego.

ﬂ.Z A Nota Final (NF) ser4 calculada com duas casas decimais e obtida pela seguinte formula:
NF = (NPT X 7) + (NPP X 3)

13.3 Se apés a apuracdo das notas houver empate(s) que impeca(m) a identificago automatica das 2 (duas)
licitantes mais bem classificadas, sera(4o) classificada(s) a(s) agéncia(s) que obtiver(em) a(s) maior(es)
pontuagdo(Jes), sucessivamente nos quesitos Plano de Comunicagdo Publicitaria, Capacidade de Atendimento,
Repertdrio € Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagéo.

13.3.1. Se, ap6s adotada a regra do item 13.3 persistir(em) o(s) empate(s) o desempate seguira o previsto no art.
60, da Lei 14.133/2021 e, sucessivamente, se necessdrio,sera feito por sorteio, a ser realizado em ato publico
marcado pela Comissdo especial de Licitaggo, cuja data sera divulgada na forma prevista por deste Edital, e para
o qual serdio convidadas todas as licitantes.

134 A Comisséo de Licitagdo podera negociar condigdes mais vantajosas com os proponentes que ofertaram as
melhores propostas.
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13.5 Sera convocado o licitante subsequente, respeitado o ordenamento prévio, quando o licitante anterior for
desclassificado ou inabilitado.

14. DAS CONDICOES DE EXECUCAO DO OBJETO

14.1 No prazo méximo de 30 (trinta) dias corridos, a contar da data da assinatura do contrato, a contratada devera
comprovar que possui estrutura de atendimento compativel com os servicos a serem prestados 2
CONTRATANTE, representada, no minimo, pelos seguintes profissionais:

a) 02 (dois) na drea de atendimento -sendo 01 (um) exclusivo para atendimento para a PMPI;
b) 01 (um) na 4rea de criagéo;
¢} 01 (um) nas 4reas de produgio impressa e eletronica;

14.3 Os servigos deverdio ser executados e entregues, conforme venham a ser solicitados pela PMPI, no prazo

ﬁabelemdo na Ordem de Execug#io de Servigos, a contar da emissio da mesma.

14.4 Todos os servigos a serem prestados pela Contratada deverdio ser precedidos da apresentagdo do competente

projeto de apropriagio de custos, o qual, ap6s aprovagio da PMPI gerara a expedigdo de Ordem de Execugdo de

Servigos (AUTORIZACAO DE PRODUCAO/VEICULACAO), conforme modelo definida pela PMPI, onde

constardo as especificagdes dos servigos, os pregos (planilhas de custos/orgamento) e os prazos de execugfo,

devendo o valor de cada um dos servigos ser orgado em fungio dos custos respectivos, obedecendo-se,

rigorosamente, & sua compatibilidade com os pregos de mercado, sob pena de responsabilidade civil.

14.5 Todos os servigos realizados serdo documentados através da apresentagiio dos respectivos comprovantes de

produgdo/veiculacéo, c6pias das faturas e duplicatas quitadas, emitidas pelos fornecedores.

14.6 Os servigos serdo executados pela Contratada com o fornecimento de toda mio-de- obra, materiais,

equipamentos e demais despesas necessarias 4 execugdo do objeto, sendo permitida a subcontratagdo parcial dos

SERVICOS COMPLEMENTARES necessarios ao cumprimento do objeto licitado, desde que previamente

submetida & anuéncia da PMPI, ficando a Contratada responsavel pela integral execugfio da subcontratacio,

arcando integralmente com os encargos de qualquer natureza dela decorrentes.

&7 Somente pessoas fisicas ou juridicas previamente cadastradas pelo contratante poderdo fornecer aos
tratados bens ou servigos especializados relacionados comas atividades complementares da execugdo do

objeto do contrato, nos termos do § 1°do art. 2° da Lei n° 12.232/2010.

14.7.1 O fornecimento de bens ou servigos especializados em conformidade com o previsto no subitem anterior

exigird sempre a apresentaciio pela contratada ao contratante de 3 (trés) or¢amentos obtidos no mercado do ramo

do fornecimento pretendido.

14.7.2 No caso do subitem anterior, a contratada procederd 4 coleta de orcamentos de fornecedores em envelopes

fechados, que seréio abertos em sesso piiblica, convocada e realizada sob fiscalizagdo do contratante, sempre que

o fornecimento de bens ou servigos tiver valor superior a 0,5% (meio por cento) do valor global do contrato.

14.7 As informagdes sobre a execugo do contrato serdo divulgadas no Portal da Transparéncia, garantido o livre

acesso as informagdes por quaisquer interessados.

14.8 As informagdes sobre valores pagos serfio divulgadas pelos totais de cada tipo de servigo de fornecedores e

de cada meio de divulgagdo.

14.9 A agéncia contratada devera, durante o periodo de, no minimo, 5 (cinco) anos apés a extingdo do contrato,

manter acervo comprobat6rio da totalidade dos servigos prestados e das pegas publicitarias produzidas.
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14.11 Os originais dos materiais desenvolvidos para a execugio dos servios (arte, fotolito, VT, filmes, etc.),
inclusive fotos compradas para uso em outdoor ou pega grafica, ficardio sob a guarda da(s) Contratada(s), mas
disponiveis a qualquer tempo para a PMPI, que poderd a seu critério, requisitar cépias dos originais para
comprovagio da prestagdo dos servigos e arquivo préprio vedado & transferéncia a agentes de qualquer espécie
ou uso, além das finalidades solicitadas em plano de campanha especifica.
14.12 Quanto aos DIREITOS AUTORALIS, serfio observadas as seguintes disposigdes:
a) A CONTRATADA cede 8 CONTRATANTE, de forma total e definitiva, os direitos patrimoniais de uso de
ideias (incluidos os estudos, analises e planos), pegas (material grafico, eletrénico e multimidia), softwares, CDs,
composi¢3es, arranjos, execucdo de trilha sonora e jingles, animagfio, pantomima, publica¢des editoriais e
quaisquer outras modalidades de publicidade existentes ou que venham a ser inventadas de sua propriedade,
concebidos, criados e produzidos em decorréncia deste contrato.
b) A cessdo de que trata a alinea anterior “a)” sera por tempo indeterminado, ficando vedada 8 CONTRATADA
a cobranga de qualquer remunerag4o adicional ou especial, mesmo apés a vigéncia do contrato.
A CONTRATANTE poderd, a seu critério, utilizar os direitos cedidos, diretamente ou através de terceiros,
com ou sem modificagdes, durante a vigéncia do contrato, ou apés o prazo de vigéncia, inclusive em caso de
rescisdo, néo cabendo 8 CONTRATADA qualquer espécie de remuneracio.
d) A juizo da CONTRATANTE, as pegas criadas pela CONTRATADA poderio ser reutilizadas por outros 6rgdos
da PMPI, sem que caiba a eles ou 8 CONTRATANTE qualquer 6nus perante a CONTRATADA.
¢) Cabera a esses drgdos ou entidades, diretamente ou por intermédio das agéncias de propaganda com gue
mantenham contrato, quando couber, efetuar o acordo comercial com os eventuais detentores dos direitos de autor
e conexos relacionados com a produgio externa das pegas a serem reutilizadas.
f) Com vistas s contratagdes para a execugdo de servigos que envolvam direitos de autor e conexos, a
CONTRATADA solicitard dos fornecedores orgamentos que prevejam a cessdo dos respectivos direitos
patrimoniais pelo prazo definido pela CONTRATANTE.
g) A CONTRATADA utilizara os trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos de autor e conexos dentro
dos limites estipulados no respectivo ato de cessio e condicionara a contratagio ao estabelecimento, no ato de
cessdo, orgamento ou contrato, de clausulas em que o fornecedor garanta a cessfio pelo prazo definido pela
W NTRATANTE em cada caso e se declare ciente e de acordo com as condigBes estabelecidas nas alineas
seguintes “h)” e “i)”.
h) Na reutilizagdo de pecas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o percentual a ser pago pela
CONTRATANTE em relagdo ao valor original dos direitos patrimoniais de autor e conexos sera de, no maximo,
50% (cinquenta por cento). Para a reutilizagio por periodos inferiores, o percentual méaximo sera obtido pela
regra de trés simples.
i) Na reutilizagdo de pecas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o percentual em relagio ao valor original
da cessdo de uso de obras consagradas incorporadas a essas pegas, a ser pago pela CONTRATANTE aos
detentores dos direitos patrimoniais de autor e conexos dessas obras, sera de, no méximo, 50% (cinquenta por
cento). Para a reutilizagdo por periodos inferiores, o percentual méximo sera obtido pela regra de trés simples.

15. DAS CONDICOES DE RECEBIMENTO DO OBJETO

15.1 O pagamento serd efetuado pela CONTRATANTE, através de depdsito bancério, em conta corrente da
CONTRATADA e, se houver, de sua respectiva SUBCONTRATADA, em até 20 (vinte)dias uteis do més
seguinte ao da prestacdo do servigo, ficando condicionado a execugdo dos servigos e tera as parcelas apuradas
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mensalmente que corresponderfio aos servigos atestados efetivamente no periodo de cada més civil, mediante a
apresentagfio da Nota Fiscal/Fatura, e atesto do gestor técnico da contratagio, designado pela CONTRATANTE;
15.2 O pagamento 8 CONTRATADA corresponderd, apenas, ao valor da parte que lhe cabe diretamente, ou seja:
custos internos, referentes a criagio e finalizagfio de pecas publicitarias; honorérios, incidentes sobre os custos
comprovados de outros servigos, cuja produgfo seja incumbida a terceiros (subcontratados) e desconto padrio de
agéncia, calculado sobre o valor bruto dos servigos de veiculagdo, cujo valor corresponde ao desconto concedido
pelos veiculos de midia a0 anunciante/contratante, a titulo de remunerar as agéncias de publicidade e propaganda
pela criagdo/produciio de contelido e intermediagdo, conforme preceitua as Normas-Padrio da Atividade
Publicitaria, editadas pelo CENP -Conselho Executivo das Normas;

15.3 O pagamento 4(s) SUBCONTRATADAC(s), corresponderd ao valor dos servigos e/ou produtos por ela(s)
fornecidos e, no caso de midia, veiculados;

15.4 Devem ainda ser observadas por parte da CONTRATANTE as seguintes recomendagdes, no que se refere
g pagamento da CONTRATADA e, no que couber, de sua(s) respectiva(s) SUBCONTRATADA(S):

a) Caso a Nota Fiscal/Fatura seja apresentada apos o prazo constante deste item, esta serd paga em até 10 (dez)
dias a contar de sua apresentagdo;

b) Caso ocorra erro ou omissdo na fatura ou outra circunstincia que desaconselhe o seu pagamento, a
CONTRATADA devera substitui-la, devendo o prazo para pagamento tanto 8 CONTRATADA como a(s) sua(s)
respectiva(s) subcontratada(s),passar a ser contado da data de apresentacgdio, pela CONTRATADA, da nova
fatura, nos termos do subitem anterior;

¢) A devolugéo da Fatura ndo aprovada pela CONTRATANTE, por conter incorregdes, nfo podera servir de
pretexto para que a CONTRATADA suspenda a execugdo dos servigos;

d) As faturas deverfio ser entregues na sede da PMPI, até o 5° (quinto) dia util do més seguinte ao da prestagiio
dos servicos faturados, devidamente acompanhadas de copia de comprovantes de quitagiio das obrigagdes
patronais referentes ao més anterior da prestagio dos servigos faturados. Apés andlise técnica feita pelo gestor da
contratagfio sobre os servigos realizados, que, se aprovadas, as referidas faturas serio atestadas e enviadas ao
setor financeiro da CONTRATANTE, para analise fiscal e posterior pagamento;

ﬂSerﬁo descontados, mensalmente, da fatura os valores decorrentes de indenizages ou de multas eventualmente
registradas;

f) A CONTRATANTE poderé sustar o pagamento de qualquer Nota Fiscal/Fatura, no todo ou em parte, caso seja
constatado que a CONTRATADA néo cumpriu quaisquer das obrigagdes contratuais assumidas;

g) Os periodos de atraso por culpa da CONTRATADA e aqueles decorrentes de atrasos nos pagamentos,
motivados pela ndo aprovagdo dos documentos de cobranga devido a incorregdes por parte da CONTRATADA,
ndo serdo computados para efeito de atualizagio monetaria de pregos;

h) O pagamento fica condicionado & comprovagio da regularidade fiscal da CONTRATADA e, no que couber,
de suas respectivas SUBCONTRATADAS, devendo

estas apresentarem, antes de cada pagamento, certidio negativa de débitos, dentro do prazo de validade, junto as
Fazendas Publicas Federal, Estadual ¢ Municipal, FGTS e CND Trabalhista, sob pena de suspensio de
pagamento;

1) Pelos servigos prestados, a CONTRATADA sera remunerada de acordo com os itens e valores exigidos e
negociados no momento da licitagdo, devendo a CONTRATADA emitir fatura contra a CONTRATANTE,
referente ao desconto padréio de agéncia, quando for o caso, conforme preceitua as Normas Padriio da Atividade
Publicitéria, editadas pelo CENP -Conselho Executivo das Normas;
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i) A CONTRATADA nfo fard jus a nenhuma remuneragao ou desconto de agéncia, quando da utilizagdo, pela
CONTRATANTE, de créditos que a esta tenham sido eventualmente concedidos por veiculos de divulgagdo, em
qualquer agfo publicitaria pertinente ao contrato;

k) Sobre o valor das faturas de servigos de veiculagfio que tenham sido contemplados com “desconto de agéncia”
no incidirdo os honorarios sobre os servigos e suprimentos externos contratados;

1) Os honorarios sobre os custos comprovados dos servigos autorizados e executados por terceiros ndo deverio
incidir sobre os tributos que forem adicionados aos pregos desses servigos;

m) Na reutilizagéio de pegas publicitdrias por perfodo igual ao inicialmente pactuado, o percentual sobre o caché
original a ser pago pela CONTRATANTE a atores, modelos e locutores, pelos direitos de uso de imagem e som
de voz, sera de, no méaximo, 50% (cinquenta por cento);

n) Na reutilizagdo de pegas publicitdrias por periodo igual ao inicialmente pactuado, opercentual sobre o valor
dos direitos autorais de obras consagradas incorporadas a pegas publicitarias a ser pago pela CONTRATANTE
aos detentores desses direitos serd de, no maximo, 50% (cinquenta por cento).

16. DA HABILITACAO

16.1 Para fins de habilitagio, o licitante devera apresentar a documentagiio comprobatoria necessaria a
qualificagio prevista na Lei n° 14.133/2021.

162 As exigéncias de habilitagéo juridica e de regularidade fiscal e trabalhista sdo as usuais para o objeto,
conforme disciplinado no edital.

16.3  Os critérios de qualificagdo econdmica a serem atendidos pelo fornecedor estéio previstos no edital.

17 DAS OBRIGACOES DA CONTRATADA

17.1 Caberd a licitante vencedora, além do constante neste Projeto Basico, o cumprimento das seguintes
obrigag¢Ges:

1/.1.1 Prestar os servigos objeto do contrato, de acordo com as condi¢des definidas neste Projeto Bésico;
17.1.2  Efetuar a entrega dos servigos licitados de acordo com as condigdes definidas neste Projeto Basico;
17.1.3  Apresentar ao Contratante provas do produto para aprovagao, tantas vezes quantas forem necessdrias;
17.1.4  Refazer, sem custo para o Contratante, todo ¢ qualquer procedimento, se verificada incorregio e
constatado que o erro € de responsabilidade da Contratada;

17.1.5  Os produtos somente deverdo ser executados, apods aprovagéo, pelo responsavel ou fiscal do contrato,
da prova apresentada pelo Contratante;

17.1.6  Assumir integral responsabilidade pela qualidade dos materiais fornecidos, bem como por todo o
transporte e deslocamentos necessarios 4 entrega dos mesmos;

17.1.7  Prestar todos os esclarecimentos que forem solicitados pelo fiscal do contrato;

17.1.8  Arcar com os encargos trabalhistas, previdencidrios, fiscais ¢ comerciais, bem como os tributos
resultantes do cumprimento do contrato;

17.1.9 Manter um supervisor responsavel pelo gerenciamento dos servigos, com poderes de representante
ou preposto para tratar com a PMPI, sobre assuntos relacionados a execugio do contrato;

17.1.10  Solucionar os problemas que venham a surgir, relacionados com os servigos prestados.

17.1.11  Abster-se, qualquer que seja a hipétese, de veicular publicidade ou qualquer outra informagfo acerca
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PRINCESA ISABEL

das atividades, objeto deste Projeto Basico, sem prévia autorizagio do contratante;

17.1.12  Manter sob sigilo e confidencialidade, ndo divulgando dados, informa¢des, documentos e processos
aos quais tiver acesso em decorréncia da execugio dos servigos contratados;

17.1.13  Informar ao Contratante qualquer irregularidade que comprometa ou inviabilize o fornecimento do
objeto licitado;

17.1.14  Manter, durante toda a vigéncia do contrato, em compatibilidade com as obrigagdes assumidas, todas
as condi¢des de habilitagdo e qualificagfo exigidas por lei e neste Projeto Bésico;

17.1.15  Manter atualizados, para fins de pagamento, a Certidio Negativa de Débito — CND, junto aos 6rgios
competentes;

17.1.16  Aceitar nas mesmas condigdes contratuais, possiveis acréscimos ou supressdes dos fornecimentos,
nos termos do da Lei n° 14.133/2021.

ﬁ DAS OBRIGACOES DO CONTRATANTE
18.1 Proceder ao pagamento do contrato, na forma e nos prazos pactuados;
18.2 Aprovar, antes da produgdo, a amostra dos materiais apresentados pela Contratada;

18.3 Acompanhar/fiscalizar a execugdo do contrato;
18.4Avaliar o nivel dos servigos prestados sob os aspectos quantitativo e qualitativo durante o prazo do contrato;

18.5Rgjeitar, no todo ou em parte, o material produzido fora dos padrdes de qualidade exigidos pelo Contratante
€ que esteja em desacordo com as especificagdes deste Projeto Basico;

18.6 Efetuar as retengdes e recolhimentos dos tributos e contribui¢des devidas sobre o valor da fatura fornecida
pela Contratada, na forma da legislagdo vigente;

18.7 Proporcionar todas as condigdes necessarias ao bom andamento da prestagio dos servigos contratados;

18.8 Notificar, por escrito, & Contratada, sobre ocorréncia de eventuais imperfei¢des no curso da execugéo dos
servigos, fixando prazo para a devida corregio;

18.90s valores ndo processados na fatura relativa ao més da ocorréncia deverio ser processados na proxima
™ fatura emitida pela contratada.

18.10 Promover o acompanhamento e a fiscalizagdo dos servigos contratados, sob os aspectos quantitativo e
qualitativo, anotando em registro proprio, as falhas detectadas e comunicando a Contratada as ocorréncias
de quaisquer fatos que, a seu critério, exijam medidas corretivas;

18.11 Fornecer a Contratada todas as informagdes relacionadas com o objeto deste Projeto Bésico.

19 ALTERACAO SUBJETIVA

19.1 E admissivel a fusio, cisfo ou incorporagdo da contratada com/em outra pessoa juridica, desde que
sejam observados pela nova pessoa juridica todos os requisitos de habilitagio exigidos na licitagio original;
sejam mantidas as demais cldusulas ¢ condigdes do contrato; ndo haja prejuizo a execugéo do objeto pactuado
¢ haja a anuéncia expressa da Administrag¢fo 4 continuidade do contrato.

20 CONTROLE E FISCALIZACAO DA ADMINISTRACAO

20.1 O acompanhamento e a fiscalizagfo da execugfio do contrato consistem na verificagdo da conformidade
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da prestacdo dos servigos, de forma a assegurar o perfeito cumprimento do ajuste, que serdio exercidos por um
ou mais representantes da Contratante, especialmente designados.

20.2 O representante da Contratante devera ter a qualificag@o necessaria para o acompanhamento e controle
da execugdo dos servigos e do contrato, sendo este representante responsavel por verificar a prestacdo do
servigo de acordo com os critérios estabelecidos neste Projeto Basico.

20.3 O descumprimento total ou parcial das obrigagdes e responsabilidades assumidas pela Contratada,
sobretudo quanto as obrigagdes e encargos sociais e trabalhistas, ensejara a aplicagdo de sangdes
administrativas.

21 DAS SANCOES ADMINISTRATIVAS

21.1 A licitante/adjudicataria que cometer qualquer das infragdes, previstas na Lei n® 14.133/2021, ficara
(Mieita, sem prejuizo da responsabilidade civil e criminal, as sangdes previstas no edital e na minuta do contrato:

21.1.1 A aplicagdo de qualquer das penalidades previstas realizar-se-a em processo administrativo que

assegurara o contraditério € a ampla defesa, observando-se, no que couber, as disposi¢des da Lei n°
14.133/2021.

212 A autoridade competente, na aplicagdo das san¢des, levara em consideragio a gravidade da conduta do
infrator, o carater educativo da pena, bem como o dano causado a Administragdo, observado o principio da
proporcionalidade.

21.3  As sangdes previstas no edital e na minuta do contrato serdoaplicadas de acordo com a gravidade da
infragdo, facultada ampla defesa & Contratada, no prazo de 05 (cinco) dias tteis a contar da intimag&o do ato.

22 DOS ANEXOS

22.1 Constituem anexos deste projeto bésico, dele fazendo parte integrante, o Briefing, o Modelo de Proposta de
Pregos.
-

Princesa Isabel — PB, 19 de margo de 2025

VA FLORENTINO DINIZ

Secretaria de Admfinistra¢@o e Finangas
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ANEXO I

BRIEFING
CAMPANHA PARA CONSCIENTIZAR O PAGAMENTO DE IPTU E TCR EM PRINCESA ISABEL

Resumo da Situacdo:

Princesa Isabel, no sertéo paraibano, proximo a divisa com Pernambuco, é um municipio marcado pelas tradi¢des
culturais e o grande acervo histérico. Foi a capital do Territério de Princesa, cerca de 420km de distincia da
capital do estado, Jofo Pessoa. A populagio estimada em 2019 era de 23.247 habitantes, distribuidos em 368 km?
de area (IBGE).

ﬂestaca-se, principalmente, no setor comercial ¢ educacional, contando com a presenga de um campus do IFPB.

Seus indicadores econdmicos apontam para IDH (PNUD/2010) de 0,606, PIB (IBGE/2008) de R$ 75.960.21 1,00
e PIB per capta (IBGE/2008) de R$ 3.823,44.

Com o crescimento € o desenvolvimento do municipio, os desafios foram potencializados para a Prefeitura em
todas as dreas, principalmente as relacionadas & infratestrutura, 4 satde e & educacio.

O grande desafio para a gestio e para manter o ritmo das obras e servigos desenvolvidos pela Edilidade, ¢
necessaria gestéo fiscal com equilibrio e responsabilidade.

A garantia de pagamento dos salérios dos servidores e honrar os compromissos com os fornecedores ¢ prioridade
da gestio municipal.

Dessa forma, ¢ fundamental que arrecadacéio com os impostos e taxas municipais, especialmente o IPTU (Imposto
- ®e e propriedade predial e territorial urbana) e a TCR (taxa de coleta de residuos) transcorra de forma regular
¢ perene, permitindo uma gestéo responsavel e equilibrada na area econbmica.

Para que a populagio possa assimilar a importincia do pagamento em dia de suas obrigagdes fiscais, é necessaria
uma campanha de marketing que transmita, em linguagem acessivel e de facil compreensio, a relevancia do tema,
€ que seja compreendida como um instrumento de desenvolvimento ¢ cuidado para a sua cidade e seus habitantes.

Fonte / Base de dados para pesquisa:
https://www.princesa.pb.gov.br

Objetivo de Comunicacdo:
Transmitir a populagdo a importéncia e os beneficios que o pagamento do IPTU e da TCR trazem ao municipio,
revertendo os valores em obras e servigos aos habitantes de Princesa Isabel.
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Objetivo de Midia:

Dentro do Planejamento de Midia apresentado, aplicar o or¢amento estipulado para um periodo de 30 (trinta)
dias, fazendo com que a verba tenha rentabilidade em veiculagdo que atinja toda a populagfo do municipio, de
forma répida, clara e objetiva.

Sugestdes de Midia:

Utilizar e justificar um Plano Crossmedia para atingir com uma frequéncia entre 7 € 4 vezes toda a populacio do
municipio acima de 15 anos.

Verba:

Para aplicar em custos de criagiio, produgio e veiculagdo cross midia podem ser aplicados R$ 200.000,00
(duzentos mil reais) na campanha proposta.

Pablico-Alvo:
Adultos +15 moradores de Princesa Isabel
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ANEXO IT
MODELO DE PROPOSTA DE PRECOS

A COMISSAO DE LICITACAO
Ref.: - CONCORRENCIA N°

Apresentamos nossa proposta para prestagio dos servigos de publicidade da licitagdo em referéncia.

1. IDENTIFICACAO DA LICITANTE:
RAZAO SOCIAL:

CNPJ e INSCRICAO ESTADUAL:
ENDERECO, TELEFONE e E-MAIL:
AGENCIA e N° DA CONTA CORRENTE:

™ CONDICOES GERAIS
2.1 A proponente conhece € aceita os termos do instrumento convocatério que rege a presente licitagdo bem como
a minuta de contrato que o integra.

3. REMUNERACAOQO
3.1 Declaramos que na vigéncia do contrato a ser assinado com este Orgéo adotaremos:
a) o desconto de %( )sobre os custos internos dos servigos executados pela

licitante, a ser concedido ao Anunciante, baseados na tabela de pregos do Sindicato das Agéncias de Propaganda
na Paraiba - SINAPRO-PB;

b) Honordrios de %( ) a serem cobrados 4 PMPI ,incidentes sobre os
pregos dos bens e dos servigos especializados prestados por fornecedores, com a intermediagéo e supervisio da
licitante, referentes a produgfo e 4 execugfio técnica de pesa € ou material cuja distribui¢io n#o lhe proporcione
o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagéo, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680, de 1965;

c¢) Honorarios de %( ) a serem cobrados a PMPI, incidentes sobre os
pregos dos bens e dos servigos especializados prestados por fornecedores, com a intermediagfo e supervisio da
licitante, referentes:

~ L. ao planejamento e & execugfio de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagéo e de geracdo
‘ de conhecimento pertinentes ao objeto do contrato;

IL. & renovagdo do direito de autor e conexos e aos cachés, na reutilizagdo de pega ou material
publicitario, exclusivamente quando a sua distribuigo/veiculagdo ngio The proporcione o desconto
de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagiio, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/ 1965;

III. a reimpressdo de pegas publicitarias.

d) Honorarios de %( ) a serem cobrados a PMPI, incidentes sobre os pregos
dos bens e dos servigos especializados prestados por fornecedores, com a intermediagdio e supervisio da
licitante, referentes a criacfo, & implementagiio ¢ ao desenvolvimento de formas inovadoras de
comunicacgdo publicitaria, destinadas a expandir os efeitos das mensagens € das agdes publicitarias, em
consonincia com novas tecnologias.

3.2 Os pregos propostos sdo de nossa exclusiva responsabilidade € nio nos assistira o direito de pleitear, na
vigéncia do contrato, nenhuma alteragdo, sob a alegacdo de erro, omissio ou qualquer outro pretexto.

33 O prazo de validade desta Proposta de Pregos é de ( ) dias corridos,
contados de sua apresentagdo.
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2. Outras declaragdes

2.1 Estamos cientes e de acordo com as disposigdes alusivas a direitos patrimoniais de autor e conexos
constantes no edital e seus anexos, bem como, no que diz respeito ao tratamento dos direitos autorais dos produtos
de comunicaggo e pegas publicitarias que vier a produzir, que:

- para os direitos de autoria intelectual (criagio, textos, produgo, diregdio, trilha sonora original,
arte-finalizagdo e assemelhados), ha cessdo, durante a vigéncia do contrato, dos direitos patrimoniais de
uso a PMPI;

- para os direitos de imagem (atores e modelos) e de obras artisticas preexistentes (ou de sua
reprodugo), ha o licenciamento de uso, durante o prazo de duragfio do contrato, com a defini¢cdo de um
percentual de até 50% do caché original ou da licenga original de uso, conforme o caso;

- constaremos, em destaque, em todos os orgamentos de produgiio de pecas publicitarias, os valores
dos cachés e os licenciamentos de uso de obras artisticas preexistentes, inclusos nos orgamentos.

62 Estamos cientes de que o ANUNCIANTE procedera a retengdo de tributos e contribuigdes nas situagdes
[ Yevistas em let.

2.3 Comprometemo-nos a envidar esforgos no sentido de obter as melhores condigdes nas negociagdes
comerciais junto a fornecedores de bens e de servigos especializados e a veiculos de divulgacio, transferindo ao
ANUNCIANTE todas as vantagens obtidas, nos termos do disposto no paragrafo {inico do art, 15 da Lei n.°
12.232/2010.

2.4 Afirmamos que, nos pregos propostos, estdo inclusas todas as despesas com materiais, m#o-de-
obra e respectivos encargos sociais, tributdrios, seguros, transportes e demais despesas necessarias & execugdo
dos servigos objeto desta licitagdo, inclusive cessiio de direitos autorais.

2.5  Esta Proposta de Pregos estd em conformidade com o Edital da licitagio em referéncia.

Local, de 2025.

RESPONSAVEL
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GABINETE DO PREFEITO
PROJETO BASICO - APROVACAO

OBJETO: Contratagdo de empresa para prestagdo de servicos de propaganda e publicidade institucional,
conforme a lei 12.232/2010, compreendendo o conjunto de atividades realizadas integralmente, que tenham por
objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagdo, a concepgao, a criagdo, a execugdo interna, a intermediagdo,
a execugdo externa, a distribuigdo de publicidade de carater institucional de competéncia da Prefeitura Municipal
de Princesa Isabel — PB.

1.0.DO TERMO DE REFERENCIA

1.1.0 referido Projeto basico apresenta os elementos necessarios e suficientes, com o nivel de precisio adequados,
ra a caracteriza¢do do objeto da contratagdo pretendida, de modo a melhor atender aos interesses e as

necessidades da Administragdo, representada pela sua estrutura organizacional.

2.0.DA APROVACAO
2.1.Fica o Projeto Basico em tela aprovado na forma como se apresenta.

Projeto Basico aprovado - Art. 6°, XXV, da Lei 14.133/21:

"Art. 6° Para os fins desta Lei, considera-se:"

XXV - projeto bdsico: conjunto de elementos necessdrios e suficientes, com nivel de precisdo adequado para
definir e dimensionar a obra ou o servico, ou o complexo de obras ou de servicos objeto da licitagcdo, elaborado
com base nas indicagdes dos estudos técnicos preliminares, que assegure a viabilidade técnica e o adequado
tratamento do impacto ambiental do empreendimento e que possibilite a avaliacdo do custo da obra e a
Sefinigdo dos métodos e do prazo de execugdo

A elaboragdo do termo de referéncia, a partir dos estudos técnicos preliminares, deve conter os elementos
necessarios e suficientes, com nivel de precis@o adequado, para caracterizar o objeto da licitagdo.

Princesa Isabel - PB, 21 de margo de 2025.

/\w
# 7, J

‘_ EDNALDO DE MELO
Prefeito

=g
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